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OL,CALOR E CARNE SECA

Texto: -Liana John
Villares
rcado Global

Fotos: Crist;
Pesquisa: Revist:tmﬁe

AS PRINCIPAIS EMPRESAS DA REGIAO NORDESTE *

Empresa Faturamento N-* de Lojas  Metragem Total N.* de Funclondrios
Pees Mendonga S/A Unimar Supermercados S/A (BA) ** gg g ;g;:: ;2;;
Bomprego Supermercado do Nordeste (PE) 7.318 4 63.643 1.952
 Romey S/A Indastria e Comércio (CE) 2,860 13 10.605 880
Mlnl Prego Ltda. (RN) 2.273 20 11.440 1.300
G. Barbosa & Cia. Ltda. (SE) 2.000 15 16.500 780
| Supermercado Nordestdo Ltda. (RN) 1.935 23 7.045 588
|Cintra & Cia. Ltda. (BA) 1.874 16 12.700 456 -
rmercado Pague Menos Ltda. (PE) 1' 567 16 11.634 630
Superlar $/A Supermercado (BA) 1,286 3 9.902 597
Mendonga' Supermercados Ltda. (BA) :

Fonte: Pesquisa Revista sy
iperhiper.
1 gz’"‘"ﬂ::! apenas as empresas com sede na regido, ou seja,
responderam ao questiondrio de Superhiper.
Incluindo as lojas da rede Unimar de Supermercados, ligada & empresa.

\

Estados: Alagoas, Bahia Ceard, Paraiba, Pernambuco, Rio Grande do Norte e Sergipe, e
nos Es : J 4
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Cerca de 60% da populagdo nordestina tém menos
de 29 anos, o que favorece a modernizagdo do varejo,
pois os jovens sdo mais abertos a mudangas.

s estados nordestinos, de ma-
@neira geral, apresentam as mes-
mas caracteristicas de abast_ecxmcnto,
condicionadas por uma série de fa-
tores comuns que afetam o seu mer-
cado consumidor.

Nio é preciso discorrer sotgre as
dificuldades da produgdo de alimen-
tos, por exemplo, uma vez que as
constantes secas ¢ enchentes marcam
presenga em todos 0S jornais periodi-
camente. Nem é necessario repetir que
a distancia em relagdo aos centros
produtores acarreta no _encaremmcnto
dos géneros alimenticios: um alto
custo de vida mal contornado pelo
menor sal4rio minimo regional.

E sempre bom lembrar, entretan-
to, que outros fatores concorrem com
essas duas grandes dlflculdades. na
composigio do mercado consumidor
nordestino. Entre eles, o incipiente
desenvolvimento industrial, a mao-de-
obra deficiente, a falta de incentivo
governamental, a concentragdo da po-
pulagdo nas capitais, as familias nume-
rosas e a grande concentragio de ren-
da, entre outros.

E claro que existem algumas di-
ferengas de estado para estado, mas
elas quase ndo influem no quadro ge-
ral da regido. Assim, em termos de
concentragdo de renda, o Cearé tal-
vez apresente maior desigualdade, com
62,3% de sua populagdo nas classes
C e D, detendo 27,4% da renda glo-
bal. Nas classes B2 e B3 estao 29,6%
dos habitantes, com 42,7% da renda
global e nas classes mais altas (A e
B1) se encontram apenas 8,1% dos
habitantes, com nada menos que
29,9% da renda.

Em compensagdo, o Sergipe fica
com o maior contingente de pessoas
nas classes mais baixas: 74,6% de
sua populagdo estdo enquadradas nas
classes C e D, com 40% da renda
global. Nas classes B2 ¢ B3 se encai-
xam 22% dos habitantes, com 42,1%
da renda global. E apenas 3,4% da
populagdo tém o privilégio de consu-
mir bem (classes A e B1), detendo
17,3% da renda global.

A Bahia, mais desenvolvida e eco-
nomicamente mais equilibrada, parece
apresentar também a melhor distribui-
¢do de renda, apesar de manter uma
alta concentragdo como os outros es-
tados do Nordeste. Nas classes C e D
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estdio 57% dos seus habitantes, com
25% da renda global. Nas classes in-
termediérias estd 36,7% da populagio
com 50,1% da renda e nas classes A
¢ B, 6,4% da populagdo ficam com
249% da renda global.

Crescimento ¢ inchagé@o

A par do grcscimento natliral, as
capitais nordestinas tambt?m verP $0-
frendo um processo de mchagao,-a
exemplo do .que acon_tece em Sido
Ppaulo € N0 Rio de Jan;nro, porém em
menor intcnsidgde. Assxm,. enquanto a
média de crescimento no interior nor-
destino foi de 23,1% de 1970 a
1980 (conforme o0s dados prelimina-
res do censo 80), no mesmo periodo
as capitais cresceram em méd}a .51%.

As trés capitais que mais incha-
ram, surpreendentemente, for’ar_n For-
taleza, Aracaju e Natal e a tnica ca-
pital nordestina que cresceu menos
que 0 interior de seu esta_do foi o Re-
cife, com 17% de crescimento entre
1970 e 1980.

A tendéncia de concentragdo ur-
bana, no Nordeste, fortalece sobretudo
o setor de servigos, favorecendo o de-
senvolvimento do comércio e sua mo-
dernizagdo. Em cidades como Salva-
dor, onde o crescimento ji comega a
ser vertical, o supermercado abastece
cerca de 75% da populagao.

E uma populagdo bastante con-
sumista, segundo anélise da Revista
Mercado Global. Com base no nime-
ro de aquisi¢oes de eletrodomésticos,
depésitos em cadernetas de poupanga
e posse de cartdo de crédito, a revista
Mercado Global afirma: “Embora a
influéncia do sulista tenha-se feito no-
tar no comportamento da familia baia-
na, tendo em vista o grande afluxo
destes na fase de implantacdo das in-
distrias do complexo petroquimico, a
familia média da regido metropolita-
na de Salvador mantém ainda seu
gosto pelo consumo. Isso, ao contré-
rio dos sulistas, mais conservadores e
moderados em seus gastos”.

As familias numerosas e a con-
seqilente maioria dos jovens também
acaba favorecendo a modernizagdo
do comércio, especialmente quando se
trata de auto-servigo e shopping cen-
ters. E jovem realmente é o que ndo
falta a0 nordeste.
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Em Salvador, nada menos ue
47,3% dos habitantes tam menosqde
9 anos e apenas 22,4% tém mais de
40, restando 30,2% para a faixa in-
termedidria, de 20 a 39 anos. Em For-
tal;za, a segunda maior concentragiio
161r ana da regifo, aproximadamente
0% da Populacéo tém menos de 30
anos. Nas.outras capitais, a concen-
trag'ao de jovens aumenta mais ainda
€quiparando-se com Aracaju, Ali:
53,8% dos habitantes tém menos de
19 anos; 279 estdo na faixa dos 20

3284(3).9 € somente 19,2% tém mais

Juventude desempregada

Esse grande contingente de jo-
vens, porém, também apresenta suas
desvantagens para a economia dos es-
tqdos. Em geral, apenas 40% dos ha-
bitantes sio €conomicamente ativos.
E onde a faixa etéria ¢ mais baixa,
decresce esse percentual para 30%,
como € o caso de Sergipe.

Doca Portatil
Para carga e descarga
de caminhdes. L=

el

Movimente sua
carga Paletizada.

Também é comum encontrar-s¢
um percentual alto de mao-de-obra
masculina, variando em torno de
65%. E é novamente Sergipe que se
destaca, com 70% de sua mio-de-
obra representada pelos homens. )

Sergipe, por sinal, apresenta al-
guns indicadores de mercado bastante
curiosos em relagdo aos outros esta-
dos da regido. Apesar de ter a maioria
de seus habitantes nas classes C e D,
como j4 dissemos, é grande o nfimero
de casas préprias. Em Aracaju, cerca
de 76% das familias possuem suas ca-
sas, segundo estudo do IBOPE, en-
comendado pela revista Mercado
Global.

O indice de pessoas que atingem
a escola superior nesta capital é bai-
x0: 5%. Mas entre os estudantes nio
figuram predominantemente os de
classe A e B1, como em quase todo o
pais. Demonstrando muita vontade de
ascensdo social, metade dos estudantes
da escola superior provém das clas-
ses Ce B3. B

Hidraulica manual
e motorizada.

Paleteira

Carro para transportar
estrados com carga.
Acionamento
hidraulico-manual.

Diversas alturas
e capacidades.

Solicite nosso vendedor - 263-7222

ZZELOSO

INDUSTRIA E COMERCIO LTDA.
Av. Henriqueta Mendes Guerra, 550 -
Tel.: 421-5022

CEP 06400 - C.P. 78 - Barueri - SP.
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Elza Fiuza

A CONQUISTA
-0ESTE

Texto: Liana John

DO CENTRO

AS PRINCIPAIS EMPRESAS DA REGIAO CENTRO-OESTE *

Empresa Faturamento N de Lojas  Metragem Total N.* de Funciondrios
Epa Supermercados S/A (MG) 4.650 20 11.990 1.035
Ribeiro Nunes & Cia. Ltda. (MG) 3.047 21 12.229 853
Cerealista Raquel Ltda. (MG) 1.418 6 3.670 307
Dias Noleto S/A Ind. e Comércio (DF) 1.361 7 4.800 480
Orgasa Supermercado Ltda. (MG) 1.360 8 3.955 320
Ita Supermercados e Transp. S/A (MG) 1.338 106 3.670 385
Irmé@os Soares (MT) : 1.131 5 3.525 300
1.108 9 10.030 401

Irméos Souza & Cia. (GO)

Fonte: Pesquisa Revista Superhiper.
* Consideradas apenas as empresas com sede na regido, ou seja,*nos Estados: Distrito Federal, Goids, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul e Minas Gerals, e

que responderam ao q drio de Superhiper.
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Enquanto as redes nacionais de supermercados faturam
alto no Plano Piloto, as redes regionais concorrem
com o varejo tradicional nas cidades-satélites.

Regiéo de imensos territérios e
poucos aglomerados urbanos,
antes de mais nada, o Centro-Oeste é
uma grande mistura de costumes de
outros estados, aliada a um tradicio-
nalismo préprio do interior do pais.
No meio do caminho entre o desen-
volvimento do sul e o desejo de ocupa-
¢ao e integragao da Amazonia, o Cen-
tro-Oeste retne habitantes de todo o
Brasil, em busca de uma chance numa
regido que comega a ficar economi-
camente importante.

Do pedo nortista ou nordestino
ao fazendeiro do sul, os habitantes da
regido freqiientemente se mostram
consumidores tipicos da provincia. Ou
seja, sao um pouco arredios a inova-

¢Oes e equipamentos modernos de va-
rejo como os supermercados. i

Mesmo nas capitais, onde existe
tudo para o bom desenvolvimento .do
auto-servico, o varejo tradicional ain-
da é forte. A presenca dos supermer-
cados, mesmo que altamente profissio-
nais e atualizados, parece apenas dis-
farcar a resisténcia do consumidor.
Assim é até mesmo com Belo Hori-
zonte que, apesar de grande, preserva
sua tradigao.

A tnica excecgdo, claro, é Brasi-
lia, que pela sua condigdo de capital
federal retine consumidores de classe
média alta e alta, acostumados a via-
jar e freqiientar os melhores centros
de compras do pais e do mundo.

Felizmente, para 0s supermer,
dos e shopping centers, €ssa regiz,
também tem um grande contingeyy,
de jovens, um piiblico bem mais rece
tivo a modernas técnicas de abasteq;,
mento e cOmpras.

Saindo das capitais e das maiore
cidades, entretanto, nem mesmo o pg*
blico jovem € 0s poucos £atos ping,.
dos pertencentes a classe médnauPodem
garantir uma_ expansao trangiiila g,
auto-servico. Muitas vezes faltam cop.
dicoes minimas para a instalagdo de
balcdes frigorificos, por exemplo,

Ou, pelo menos € 0 que conta o
gerente de um supermercado da Co.
bal, em Araguaina, no estado de
Goi4s: “a constante falta de energia
prejudica o atendimento aos clientes,
pois toda a energia da cidade( que tem
90 mil habitantes) é gerada pratica-
mente por motor, que geralmente
queima”.

Nestas localidades, quase s6 exis-
tem os supermercados e postos avan-
cados da Cobal, competindo direta-
mente com as feiras-livres, pequenos
armazéns, mercearias locais e merca-
dos municipais e cumprindo sua fun-
¢io de reguladores de pregos. Mas
nem por isso deixando de ganhar,
é evidente: nesse supermercado de
Araguaina, com seus 260 m? de 4rea
de vendas, a Cobal ji chegou a fatu-
rar Cr$ 20 milhGes mensais.

Apesar do precério mercado con-
sumidor que parece aqui se delinear,
ndo se deve esquecer que essa regido
foi a que apresentou os maiores in-
dices de crescimento populacional,
conforme os dados preliminares do
Censo 80. E com o crescimento da
populagdo vem o desenvolvimento das
atividades tercidrias.

Isso sem contar a necessidade,
cada vez mais imperiosa, do Centro-
Oeste industrializar seus pr6prios
produtos. Por enquanto, praticamente
toda a produgdo agricola da regido é
exportada sem passar por nenhum
processo de transformagdo. Com os
altos custos do transporte, porém,
cresce a necessidade de industriali-
zagdo nos estados produtores. O que
certamente acarretard um desenvolvi-
mento ainda maior do mercado con-
sumidor ¢ do comércio. ®
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0“ELDORADO” MATOGROSSENSE SE MATERIALIZA

texto: Liana John
fotos: Cristina Villares

T e e ]

Entre as 5 capitais brasileiras que mais cresceram,
Campo Grande e Cuiabd revelam-se
promissoras para o comércio varejista.

dificil falar dos mercados do

Mato Grosso e Mato Grosso do
Sul sem mencionar a divisao do antigo
estado do Mato Grosso, oficializada
em 1977 e efetivada em 1980. Nao
que a expansdo da economia mato-
grossense ndo viesse acontecendo an-
tes da divisao, mas porque foi com a
nova estrutura administrativa (e os
incentivos dai advindos) que os dois
estados passaram a ser o principal
p6lo de producdo de graos do pais.

Tendo a agropecudria como sua
atividade mais importante, os dois es-
tados sdo responsdveis pela segunda
maior produgdo de arroz do pais e o
terceiro maior rebanho bovino. Seu
comércio ja arrecada 40% do ICM
dos dois estados e conforme declarou
o diretor da Eletromdveis Ltda. a
revista Mercado Global, os ‘“habitos

Irméos Soares, uma das redes locais de auto
servigo que procura competir com o Morita e
o Péo de Agdcar.

do consumidor matogrossense sdo bas-
tante semelhantes aos do consumidor
do sul”.

A regido toda tem quase 1,2 mi-
Ihdes de km? ou cerca de 15% do
territorio nacional, sendo 350.500 km?
do Mato Grosso do Sul e 800 mil km?
do Mato Grosso. As duas capitais fi-
guram entre as cinco que mais cres-
ceram entre 1970 e 1980, conforme
dados preliminares do Censo 80.
Abaixo apenas de Brasilia, Cuiabd
(MT) apresentou um indice de cres-
cimento de 117%, contando atual-
mente com 219.262 habitantes. Em
quarto lugar entre as que mais cresce-
ram, logo ap6s Porto Velho, Campo
Grande (MS) aumentou em 112%
sua populagdo, passando para 297.632
habitantes. E note-se que a média bra-
sileira de crescimento, nas capitais foi
de 67,8% nestes dez anos.

Espago aberto para varejistas

Atrés do crescimento populacio-
nal das capitais e principais cidades

dos dois estados, verifica-se um gran.
de fortalecimento do setor tercidrio e,
em especial, das atividades comerciais,
Um dos indicadores mais claros disso
parece ser o ritmo acelerado de re-
gistro de novas firmas na Junta Co-
mercial de cada estado.

Segundo a revista Mer_cado Glo-
bal, apenas de janeiro a abril de 1979
cerca de 1.090 novas firmas foram re-
gistradas em Mato Grosso’(d.o Norte),
sendo 666 destas de comércio varejis-
ta. Em Mato Grosso do Sul, do prin-
cipio de 79 até meados de maio do
mesmo ano, registraram-se nada me-
nos que 1.530 novas firmas.

“Este indicador da conjuntura
econdmica matogrossense pode dar
uma idéia de quanto o consumo de
mercadorias tende a aumentar numa
escala geométrica, tanto em termos
reais como em termos potenciais”, diz
a revista Mercado Global.

E o aumento de lojas de auto-ser-
vico, de 1980 para 1981 confirma os
indicadores apresentados. Em 80, o
estado de Mato Grosso (ainda antes
da divisio efetiva) tinha 296 super-
mercados, conforme o Centro de In-
formagdes Econdmico-Fiscais da Re-
ceita Federal. Em 81, o Mato Grosso
do Sul tinha 260 supermercados e o
Mato Grosso, 161, o que significa um
crescimento de 42%, considerando-se
os dois novos estados juntos.

Mas esse desenvolvimento do
setor tercidrio nao veio em detrimen-
to do setor primdrio, que continua
sendo o forte da nossa fronteira agri-
cola. Na micro-regido de Campo
Grande, por exemplo, aproximada-
mente 32% da populagdo é econdmi-
camente ativa. Sendo que 51% dos
trabalhadores estd ligado ao setor pri-
mirio; 34% ao tercidrio e somente
15% a incipiente inddstria.

Na micro-regidto da Baixada
Cuiabana, cerca de 29% da popula-
¢do ¢ economicamente ativa, sendo
44% empregada na agricultura, 42%
no setor tercidrio ¢ 14% no secun-
dario.
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Feira-livre em Campo Grande é a noite. E tem
de tudo, do churrasquinho ao prato japonés, passando,
¢ claro, pelos hortifruti.

Compras noturnas para combater
o calor

Apesar de ndo existir uma fonte
pronunciada de abastecimento em
Campo Grande (MS), hd uma par-
ticularidade na venda de hortifruti-
granjeiros: as quartas e sdbados a fei-
ra-livre é 2 noite. E que a cidade €
muito quente, anda sempre por volta
dos 40 graus, e A noite os consumido-
res ficam mais & vontade para fazer
suas compras.

Geralmente vai a familia inteira
a feira, que conta também com mui-
tas barraquinhas de comida pronta,
espalhadas pelas quadras do centro da
cidade. E ndo é s6 pastel: tem chur-
rasquinho, sanduiche e até pratos ja-
poneses! A colonia japonesa 14 € uma
das maiores do Brasil, depois do Es-
tado de Sdo Paulo e ndo raro se en-
contram descendentes de japoneses
comendo de palitinho entre uma bar-
raca de abobrinhas e outra de frutas.

Com a afluéncia cada vez maior
de publico, essas duas feiras au-

Na periferia ainda imperam os “bolichos”, pe-
quenos armazéns com um nimero de itens
bastante reduzido.

mentaram bastante o nimero de itens
vendidos, passando a oferecer alumi-
nio, calcados, lingerie, brinquedos e
perfumaria, além dos hortifruti. Mes-
mo assim sua representatividade nao
¢ grande em termos de abastecimento.

Ao seu lado, existem as feiras
normais, até a uma da tarde e os “bo-
lichos”, como sdo chamados os arma-
zéns, talvez por influéncia de bolivia-
nos ou paraguaios ali préximos da
fronteira.

Os “bolichos” abastecem as clas-
ses mais baixas, na periferia das cida-
des. Sdo muito pequenos e oferecem
um nimero de itens muito reduzido,
a pregos altos. Muitos deles hoje es-
tao integrados a rede Sonrar e hoje ji
contam com a cesta bésica de alimen-
tos a precos um pouco mais acessiveis.

Bastante representativos também
sdo os atacadistas, dado a distancia
de Campo Grande em relagéo aos cen-
tros fornecedores. Além de abastecer
os “bolichos”, os atacadistas também
respondem pelo fornecimento a pe-
quenas lojas de auto-servigo.

“Sao muitas as empresas de uma
loja s6”, conta Nelson Veiga, que ja
foi presidente da Associagdo Mato-
grossense de Supermercados e atual-

]

mente ¢ assistente da diretoria dos g,
permercados Morita (SP). “Mas :
verdade é que poucas dessas empre.
sas podem responder pelo Ct}{lceito de
supermercado, apesar de utilizaren ,,
auto-servigo”, diz. ;

A maior rede de supermercadog |
local, conforme Nelson Veiga, é a Iy. |
maos Soares, com 5 lojas. Ela € pig.
neira em Campo Grande e jé chegoy
a ter 7 lojas. Em segundo lugar, aing,
a nivel local, tem os Supermercadog
Lider, com 4 lojas.

O Morita tem 14 quatro Iojas ¢
uma 4rea ja adquirida para a cons.
trugdo de um shopping center de con.
veniéncia. Quer dizer, um shopping re.
lativamente pequeno (30 mil m? de
4rea total) com o supermercado e o
magazine Morita como lojas-ancora ¢
demais espagos preenchidos pelo va.
rejo especializado.

Jumbo, Morita e Cobal,
sem hostilidades

No Mato Grosso (do Norte) a
situagdo é praticamente a mesma que
em Campo Grande, s6 ndo existe a
feira noturna. Existem o0s mesmos
“bolichos” e uma rede de supermer-
cados local, chamada Cecilia, com 7
lojas, que é a maior.

A concorréncia mais acirrada
mesmo fica entre duas cadeias paulis-
tas de auto-servico e a Cobal, que
mantém em Cuiabd um supermercado
préprio e o fornecimento aos varejis-
tas da rede Somar. Ainda segundo
Nelson Veiga, do Morita, “o super-
mercado da Cobal tem bom relaciona-
mento com as empresas la instaladas,
ndo as hostiliza em termos de pregos
e atende as populagGes de mais baixa
renda. Nem mesmo com a chegada
da rede Somar houve qualquer in-
fluéncia ou diminuigdo nas vendas dos
supermercados”.

O Morita mantém em Cuiaba 4
lojas, sendo um hipermercado, um
supermercado e duas lojas de sorti-
mento limitado. Concorre mais dire-
tamente com estas lojas o Pdo de
Agtcar, com dois Jumbos, um super-
mercado e duas ou trés lojas de sorti-
mento limitado. Mas a concorréncia
também ndo é hostil: h4 lugar para
todos e muito ainda a se desenvolver
nestes dois mercados do chamado “El-
dorado Brasileiro”. ®
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