\<Prem1ado em

Cannes filme
sobre Down

O comercial de cOllSCIEl;-
tizacao sobre a Sindrome

Down, criado para o grupp

. depa paco XXI, de Ca
", pin %ganhou um Ledo
Bronze no Festival Interné;

~ cional &b Filme Publicitarid,

em Cannes, na Franca. .

O comercial mostra do
meninos num carrossel, lado
a lado, enquanto o texto evj-
dencia como o preconceitp
se deixa trair pela imagem. 0
filme termina com a frases:
“Milhares de crian¢as no
Brasil precisam da sua aju—
da. Os portadores da Sindre-
- me de Down s6 precisam
seu respeito. Down. A pwt
sindrome é a do pﬁreconcel—
to”.

Criada grat:uitamente pe-
la DM9DDB, a campanha tem
texto de José Henrique Borg-
hi'e arte de Erh Ray, a mesma
dupla de criacao dos comer-
ciais “Mamiferos” da Parma-
lat. O filme foi produzido p¢-
la Movi&Art, com direcao de
Carlos Manga Jinior (Man-
guinha) e o antncio foi foto-
grafado por Paulo Vainer. :.

O objetivo da campanha
é combater a imagem negati-

va das pessoas com Sindré-’

me de Down, ainda considé-
radas socialmente indeseja-
das e incapazes, apesar das
enormes progressos alcanca-
dos nos ultimos 20 anos. A
Sindrome de Down ¢ a def}-
ciéncia mental de ocorrén-
cia mais comum (1 a cada 600
nascimentos). E considerada
um acidente genético, passi-
vel de acontecer a qualquer
casal e ndo apenas a maes
com idade avancada. &

it
.

-
]
et

e




