IMPRENSA, MEIO AMBIENTE E CIDADANIA
Liana John

Mesmo sem formacio como educadores, os jornalistas
ambientais acabam contribuindo para a formagio de cida-
diaos “ambientalmente educados”, em suas tentativas de ex-
plicar as Ciéncias da Vida e da Terra numa linguagem co-
mum. Além de ser facilmente compreendidos, ainda preten-
dem levar o leitor a agdo, contribuindo com a diminuicio
das agressdes ambientais e proporcionando o aumento da
qualidade de vida.

Pesa contra tais profissionais, no Brasil, a histéria do
jornalismo, centrada nas editorias de politica, economia e
internacional, sem um espago definido para o meio ambien-
te nem uma “cultura ambiental”. A seu favor, existe hoje o
apoio da Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental, um
férum virtual de jornalistas pessoalmente engajados, e a
profissionalizagdo das assessorias de imprensa em entidades
ambientalistas e 6rgios de governo.
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Diferente dos jornalistas de politica, economia, poli-
cia, internacional e mesmo esportes e lazer, o papel desem-
penhado pelos jornalistas ambientais ultrapassa os limites da
noticia e penetra no campo incerto da educacio. Incerto
para jornalistas, que nio tém, necessariamente, uma forma-
cio de educadores, mas acabam contribuindo para a forma-
cio de cidadios “ambientalmente educados”, em suas tenta-
tivas didrias de traduzir as Ciéncias da Vida e da Terra para
uma linguagem comum. Além de ser facilmente compreen-
didos, ainda pretendem levar o leitor a agio, contribuindo
com a diminui¢io das agressdes ambientais e proporcionan-
do o aumento da qualidade de vida.

A tarefa — de informar educando — encontra algum
paralelo no jornalismo cientifico, do qual o jornalismo
ambiental faz parte, mas se mantém, de certa forma, a parte,
devido a sua vertente ativista.

Cabe a0 jornalista ambiental explicar novos conceitos,
técnicas, tecnologias e descobrir que relagio tém elas com
a destruicio ou preservagio dos recursos naturais; com a
integridade e funcionamento dos ecossistemas ou do meio
ambiente urbano. Também cabe ao jornalista ambiental aco-
lher e investigar dentncias e dissemind-las no meio mais
adequado, provocando reagdes locais ou globais, conforme
0 caso.

Isso exige formagio prévia e atualizagio constante do
profissional de imprensa, uma vez que a Ecologia é um
campo da ciéncia relativamente recente e ainda em ebulicio,
com novos ramos, novos tipos de pesquisa e, aparentemen-
te, mais controvérsias e polémicas entre os préprios pes-
quisadores e entre os usudrios destas informagdes, sejam
autoridades governamentais, ambientalistas, empresirios ou
cidaddos. Também exige uma certa dose de responsabilida-
de, posto que a demanda é grande, o tempo é escasso e as
intencoes das fontes nem sempre sio as mais altruistas.

Nos paises desenvolvidos, via de regra, as dificulda-
des de se exercer um bom jornalismo ambiental ficam af
circunscritas. Mas, no Brasil, como em muitos paises em
desenvolvimento, ainda hd encargos extras. Porque antes de
informar e formar cidadios “ambientalmente educados”,
muitas vezes ainda é necessdrio explicar o que é cidadania.

Os exemplos estio por toda parte. E extremamente
dificil explicar a uma populagio os efeitos a longo prazo do
lixo indevidamente despejado no meio ambiente, quando se
trata de uma populagao que ainda joga o lixo nos préprios
pés, na rua, na praia, pela janela do carro, no mesmo rio de
onde tira dgua para beber, alheia a relagio entre esta atitude
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e as doengas contagiosas ou as enchentes das quais ela
mesma é a principal vitima. E drduo discorrer sobre a im-
portancia do monitoramento atmosférico como prevencio a
doengas cronicas, na vizinhanga de fibricas ou mineracoes
potencialmente poluentes, quando uma parcela significativa
dos trabalhadores lida diretamente com as fontes poluentes
e sequer usa equipamentos de protecdo, sujeitando-se aos
acidentes e intoxicagdes agudas.

E soa absolutamente utépica a tarefa de defender o
Direito de Saber — assim mesmo, com maitsculas, signifi-
cando o direto de ser informado sobre produtos fabricados,
quimicos manipulados, residuos potencialmente téxicos,
vazamentos ocorridos, vantagens e desvantagens de empre-
endimentos potencialmente danosos ao meio ambiente e 2
satde etc — quando boa parte dos cidadios “deixa pra 13”
muitos dos seus direitos mais simples, como o direito de
reclamar se um produto estd estragado ou se um servigo foi
mal feito.

O gigantismo do desafio nos confere a todos, jorna-
listas ambientais, um certo ar quixotesco. Porém hi sinais
de que os moinhos, afinal, nio sio s6 de vento e as mudan-
cas, embora lentas, sio possiveis. Um olhar sobre pesquisas
de opinido e enquetes ambientais mostra que, de modo
geral, tem havido algum progresso: o publico acha necessa-
rio proteger “o verde” e, sobretudo, a fauna; sabe que a
polui¢io é ruim; receia a energia nuclear, as invengdes in-
certas, como os transgénicos, e discute algumas relagdes
entre satde e dguas contaminadas. Reconhece os recursos
naturais como um patriménio (embora atribua todos os en-
cargos de cuidar deste patrimdnio ao governo) e mostra
disposi¢io em trabalhar voluntariamente pela melhora do
meio ambiente (embora ainda restrinja a maioria das agdes
a pequenas atitudes do dia a dia, desde que nio atrapalhem
muito sua rotina).

Algumas mudangas mais significativas emergem de
crises, como a ameaga de falta de energia, que desde julho
de 2001 abriu os ouvidos da populagio as recomendagdes
dos ambientalistas e especialistas em conservacio energéti-
ca.

Outras mudancas resultam de uma consciéncia desti-
lada gota a gota, nas escolas, nas pdginas de jornal, nas
telinhas e telées de TVs e computadores, resultante da so-
ma (e madtua anulagio) da multiplicidade de opinides diver-
sas, emitidas através destes meios.

Para entender os sinais de mudanga expressos nas
pesquisas de opinido publica, é preciso analisar o conjunto
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do material produzido pela imprensa ambiental, onde se
verifica uma grande (e indesejivel) variabilidade de contet-
do. Boas reportagens e informagdes cientificas corretas
freqlientemente convivem com a divulgagio de mitos, fatos
nio comprovados ou conceitos confusos. Nao ¢ raro, inclu-
sive, que esta convivéncia do “bom” e “mau” contetdo
acontega nas paginas de um mesmo jornal, seja em editorias
diferentes seja porque o assunto é coberto ou redigido por
mais de um Jornahsta

E se é assim na grande imprensa, onde existe uma
estrutura profissional, nos noticidrios da Internet a instabi-
lidade do contetdo se multiplica exponencialmente. Sites
6timos, feitos por bons jornalistas, com a assessoria das
melhores fontes, convivem com o puro oportunismo e a
franca pirataria, com todos os tons e matizes intermedidrios
possiveis. A Internet serve tanto 2 urgéncia de causas justas
— possibilitando faganhas como a ji famosa frente ambienta-
lista contra as mudangas propostas pelos ruralistas ao Cédi-
go Florestal — como aos motivos escusos — permitindo a
disseminagio de boatos como o pseudo mapa da Amazdnia
internacionalizada pelos americanos.

Para quem nio acompanhou os dois fatos, a frente
ambientalista formou-se em dezembro de 1999, quando se
descobriu uma manobra da bancada ruralista no Congresso
Nacional, para aprovar um projeto de lei do deputado
Moacir Micheletto (PMDB-PR), alterando o Cédigo Flo-
restal e diminuindo o percentual de reserva legal obrigaté-
ria, em propriedades rurais na Amazénia. Em um dia, gragas
a Internet, as principais entidades ambientalistas do pais
produziram e assinaram um manifesto, conseguindo suspen-
der a votagio e colocar o texto do projeto de lei novamente
em discussdo, tendo obtido um acordo apés 25 audiéncias
puablicas e reunides regionais realizadas em 20 estados e 43
reunides da Cimara Técnica e do Grupo de Trabalho do
Conselho Nacional de Meio Ambiente (Conama). O pré-
prio ministro do Meio Ambiente, José Sarney Filho, e,
posteriormente, até o Presidente da Republica, Fernando
Henrique Cardoso, acabaram intervindo, favordveis ao acor-
do obtido pelos ambientalistas.

O caso do mapa é mais conhecido. Trata-se de um
spam com uma montagem grosseira da Amazonia interna-
cionalizada, que estaria na pdgina 76 de um livro escolar
norte americano, supostamente usado nas Junior High
Schools (o equivalente ao nosso Ensino Fundamental).
Um spam é um e-mail multiplicado pelos préprios inter-
nautas (na medida em que cada um manda a mensagem
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para vérios conhecidos ou a coloca em listas eletronicas de
discussdo) e que acaba “entupindo” a caixa postal dos usui-
rios. O boato percorreu a rede nos tltimos meses de 2000
e se repetiu no fim de 2001, apesar de desmentido e redes-
mentido pelos Estados Unidos e pela diplomacia brasilei-
ra.

Os dois extremos — 0 “bom” e 0 “mau” conteddo —
demonstram que a Internet nio é mais nem menos do que
as outras midias jornalisticas. Embora seja mais ripida. Ou
seja, é um meio. E conferir a este meio uma finalidade
nobre é tarefa dos profissionais de imprensa, como no caso
dos jornais, ridios, revistas e TVs. Em todos as midias
ainda falta, de qualquer modo, uma certa “cultura ambien-
tal”, agravada pelo excesso de trabalho e pelo tempo escas-
S0 para a pesquisa e edlgao adequada das matérias. Tal falta
de “cultura ambiental” da imprensa encontra alguma expli-
cacgio na histéria do jornalismo brasileiro e vale fazer um
breve retrospecto para enxergar melhor o que estd mu-
dando.

Nas paginas dos jornais e revistas, o meio ambiente
nunca ocupou um lugar definido. Existem CplSOleS espo-
ridicos, no século XIX, em que os jornais serviram como
tribuna para politicos como José Bonificio de Andrada e
Silva escreverem em defesa das baleias ou da exploragio
racional dos recursos naturais e contencio dos desmata-
mentos como medida de preservagio dos recursos hidricos.
Isso era mais um reflexo do que acontecia nas tribunas
reais, do que propriamente um recado da midia. Mas ressal-
ta, de qualquer forma, a importincia dos jornais, no seu
papel de amplificar a voz dos politicos.

J4 na histéria mais recente, hd 30 anos atrds, quando
comegaram a surgir reportagens sistemdticas sobre o tema,
um problema ambiental s6 chegava as primeiras paginas
quando ocorria no Primeiro Mundo ou quando tinha impli-
cagbes no comércio internacional ou na politica externa.
Raramente teria destaque se fosse um assunto circunscrito
ao territério nacional. Exceto no caso de acidentes ambien-
tais, com “boas manchetes”, ou seja, passiveis de uso sen-
sacionalista.

A origem de tal tratamento tem relagio direta com a
formagio dos profissionais de imprensa e com a estrutura
das redagdes. Os grandes jornalistas, os editores que fize-
ram histéria na nossa imprensa sdo, quase todos, profissio-
nais forjados nas editorias de politica, nacional ou interna-
cional. Antes das escolas de comunicagio, eles formaram
mais de uma geragio de jornalistas. Depois, as faculdades de
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jornalismo os substituiram no papel educativo, as redacoes
cresceram e se informatizaram. E os novos repérteres pas-
saram a depender cada vez mais do esfor¢o pessoal para
adquirir conhecimento e bagagem cultural.

A porta de entrada dos temas ambientais nas redacoes
foi, desde o inicio, a da rua, por onde entraram jornalistas
pessoalmente engajados nos movimentos ambientalistas.
Tachados de poetas ou loucos e cercados de anedotas, estes
jornalistas enfrentaram uma fase um tanto tensa até impor
respeito ao jornalismo ambiental. Alguns enfrentaram tam-
bém a policia e autoridades politicas, que se sentiam tio
afrontadas por eles quanto o poder econdémico, com sua
bandeira do “desenvolvimento a qualquer pre¢o”.

Com a evolugio da midia ambiental — que se aproxi-
mou do jornalismo cientifico — e com a gradativa adaptagio
dos agentes econdmicos aos novos tempos de tratados e
convengdes internacionais, tecnologias limpas, certifica-
¢oes, reciclagem, gestio ambiental e posturas “ecologica-
mente corretas”, muda completamente a relagio desta im-
prensa especializada com o poder e com o publico.

A midia ambiental passa a ser um termdmetro impor-
tante, a ser consultado antes da tomada de decisdes e até
mesmo capaz de mudar o rumo de algumas delas. Grada-
tivamente, o meio ambiente ganha importincia e mesmo
os jornalistas de formacio politica nio puderam evitar o
tema. Sobretudo aqueles com alguma experiéncia como
correspondentes no Primeiro Mundo, onde é mais evi-
dente o peso atribuido ao meio ambiente na politica e na
economia.

Contudo, apesar de nio ser mais 1gnorado pelos gran-
des jornalistas e abrir espagos bem maiores, o meio ambi-
ente ainda nio tem um lugar definido ou estdvel nas pdginas
da imprensa escrita ou no ridio e beira o desastre na im-
prensa televisiva, com honrosas excecdes. Raros sio os
veiculos com uma se¢io ambiental fixa ou com interesse na
formacio de jornalistas especializados. Mais raros ainda os
veiculos, que tém uma equipe dedicada ao tema.

A “cultura ambiental” escassa nas redacdes, entretan-
to, encontrou outros meios de se desenvolver entre os jor-
nalistas pessoalmente interessados em meio ambiente. Em
1989, durante um congresso realizado pela Federagao Na-
cional dos Jornalistas (Fenaj), em Brasilia, virios jornalistas
se reuniram e langaram as sementes de um férum, no qual
pudessem ser discutidas a qualidade da cobertura ambiental
e as possiveis formas de organizacio dos jornalistas ambien-
tais.
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Ao longo de 1990, foram fundados Nucleos de Jorna-
listas Ambientais em diversos estados, com destaque para o
Rio Grande do Sul, Paraiba, Parani e Sio Paulo. Os nicleos
organizaram workshops, cursos de meio ambiente e impren-
sa, glossirios ambientais e encontros com pesquisadores e
ambientalistas, mas s6 um conseguiu sobreviver A dupla
jornada de trabalho nas redagbes e na organizagio da cate-
goria: o Niucleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul
(NEJ/RS), que em 2002 completa 12 anos, gragas a persis-
téncia do seu coordenador Juarez Tosi.

Apesar do fim dos ntcleos de outros estados, ficou,
de qualquer forma, provada a necessidade de suporte matuo
dos jornalistas ambientais, com discussio de pautas impor-
tantes, troca de informagdes sobre fontes e ética. E o
férum renasceu numa versio virtual, mediada pelos jornalis-
tas gatichos Roberto Villar Belmonte e Jodo Batista Aguiar,
através da Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental
(www.jornalismoambiental.jor.br).

Aos poucos, entre conversas virtuais, eventos e cur-
sos, a rede estd mudando, sendo ainda a “cultura ambiental”
dos jornalistas, pelo menos o autodidatismo solitario.
Acrescente-se, neste momento, um grande reforgo proveni-
ente da profissionalizagio das assessorias de imprensa de
entidades ambientalistas e de 6rgaos ambientais de governo,
que, em alguns casos, abrigam jornalistas bem melhor for-
mados do que os que estio nas redacoes.

E encontramos, entio, uma explicagdo para os sinais
de mudanca da mentalidade ambiental da populagio, medi-
dos nas pesquisas de opinido e enquetes, antes menciona-
dos.

E verdade que ainda hd muitos redutos da imprensa,
insistindo em priorizar o escindalo ou o exético, em detri-
mento do educativo, na cobertura de questdes ambientais.
Hi redatores e editores, inclusive, bastante descomprome-
tidos com o efeito de suas palavras sobre a sociedade e
sobre a construgio da cidadania. Eles preferem atentar para
o arranjo de letras nas suas manchetes. E esquecem as con-
seqiiéncias do que publicam. Com eles, o puablico repete
slogans “ecoldgicos”, sem saber como agir em defesa do
meio ambiente e da qualidade de vida, na sua rotina didria.
Uma sociedade urbana a favor da protecio das florestas
distantes, mas contra a drvore que suja a calgada.

Extinguir esta espécie inconseqiiente de jornalistas
através da informagio e da boa argumentagio é mais uma
das tarefas diante dos jornalistas que integram o movimento
contrério, dos profissionais capazes de distinguir boas fontes
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e traduzir a linguagem cifrada dos especialistas para o coti-
diano do publico. Capazes de insistir nos temas formadores
de opiniio, apesar das falhas na sua formagio e das dificul-
dades inerentes as suas condi¢des de trabalho. E é na sobre-
vivéncia destes jornalistas meio ambientais, meio missiona-
rios (ou quixotescos, como ji dissemos), que resiste a idéia
de transformar uma sociedade alheia ao préprio impacto
ambiental, em uma parte consciente da sua indissocia-
bilidade do todo ou numa sociedade provida de Cidadania
Ambiental. Assim, com maitsculas mesmo.
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