Orientacdes sobre veiculos de midia e seu funcionamento
O que é e 0 que ndo é noticia
Liana John

Do ponto de vista de quem se relacmna com jornalistas como entrevistado ou
assessor de imprensa, ¢ importante fazer uma distingdo entre 0s tipos de
veiculos, porque as diferengas podem ser significativas na forma como o
assunto deve ser apresentado. Podemos, a grosso modo, fazer a seguinte
classificagdo:

1. Grande imprensa - Diérios sediados em Brasilia, Rio de Janeiro ou S&o
Paulo, de distribuigio nacional (Correio Brasiliense, O Estado de S. Paulo,
Folha de S. Paulo, O Globo, Jornal do Brasil) e revistas semanais (Veja, Isto E
e Epoca). Tem influéncia sobre o poder politico nacional e regional. Estardo
interessados em matérias de alcance nacional, assuntos de alguma forma
relacionados a sua cidade/estado-sede ou que tenham um apelo extra, que pode
ser exclusividade, curiosidade, dramaticidade... Embora estejam sujeitos a uma
linha editorial, os jornalistas da grande imprensa podem driblar censuras
internas em nome da objetividade e liberdade de imprensa, se as matérias forem
bem apuradas e documentadas.

2. Jornais locais - Diarios ou semanarios cuja distribuigdo ¢ restrita a uma
cidade ou, no maximo, um estado. Estardo interessados em matérias igualmente
locais e regionais, podendo dedicar mais espago e tempo a elas. Podem estar
fortemente sujeitos ao poder local, politico e/ou econdmico, estando, portanto,
mais sujeitos a censura interna. E fundamental conhecer estas influéncias
politicas ou econdmicas para evitar colisdes com o poder local e conseguir
descobrir brechas na censura interna.

3. Jornais e revistas econdmicos - Didrios ou semanarios de circulagdo nacional
ou regional, com forte enfoque na economia (Gazeta Mercantil, Exame).
Estardo interessados em matérias dirigidas a empresarios ou gerentes €
diretores de administracio e marketing, o que ndo significa necessariamente
matérias a favor da poluigdo, mas sim recheadas de dados econdmicos ou sobre
assuntos de interesse para os negocios (tecnologias limpas, legislagdo,
desenvolvimento sustentavel...).

4. Jornais ambientalistas - Jornais e boletins de periodicidade variada e, as
vezes, variavel, feitos por ambientalistas, ligados a ONGs (ex.: ] ornal do Meio
Ambiente, Jornal Verde, Parabolicas, Boletim WWF). Estarao interessados em
dentincias, podem dar mais espago a matérias aprofundadas e podem abrir
caminho para a inclusio de uma pauta na grande imprensa.




5. Revistas especializadas - Revistas mensais, de circulagdo restrita, mas
direcionadas a um publico fiel (Superinteressante, Horizonte Geografico,
Terra). Estarfio interessadas em matérias mais aprofundadas e especificas, com
menos preocupagdo com a atualidade.

6. Agéncias de noticias - Nao tem um veiculo impresso proprio, mas suprem de
noticias todos os anteriores. Estardio interessados em um amplo espectro de
matérias, incluindo as de repercussdo internacional.

7. Noticiarios na Internet e listas eletrénicas - Sdo um caso a parte, que tem
obrigado os demais veiculos a reverem suas estratégias jornalisticas e
comerciais. Por isso merecem ser incluidos nesta lista, embora ndo sejam
veiculos impressos. Todos os veiculos da grande imprensa, todas as revistas
especializadas, todas as agéncias de noticias e a maioria dos jornais
ambientalistas tem uma versdo virtual igual ou maior do que sua versdo
impressa. Isso amplia seu alcance geogréfico e nimero de leitores e, portanto,
sua influéncia. Os jornais locais sdo os mais atrasados nesta questdo, mas estao
chegando la.

O indice de leitura das versdes virtuais é muito variavel, mas tem aumentado
constantemente. Uma matéria ou mesmo nota veiculada no noticiario virtual
pode se transformar numa pauta para a grande imprensa, assim como pode
passar desapercebida.

As listas eletronicas sio um caso a parte. Alguns jomalistas e muitos
ambientalistas freqilentam assiduamente estas listas e elas podem ser uma
forma de encaminhar pautas. Também servem para encaminhar documentos e
como um meio rapido de mobilizagdo. Exemplo: Adiamento do projeto de
alteragio do Codigo Florestal. Desta forma, acabam agilizando também as
reportagens e servindo até para entrevistas.




MIDIA IMPRESSA
FUNCIONAMENTO DE UMA REDAGCAO DE JORNAL

As redagdes de jornais sdo muito diferentes entre si, variando entre dezenas de
jornalistas com fungdes bem diferenciadas a um jornalista s6, que faz tudo,
‘nelusive tira fotos e leva o jornal para a impressora. Mas a estrutura basica tem
as seguintes fungdes:

Pauteiro

Busca assuntos que possam render matérias:

e em outros jornais/boletins/revistas

e em press releases

e no radio e tv

e em conversas com fontes potenciais ou usuais

Repassa as pautas para o reporter ou chefe de reportagem para serem apuradas

Pesquisador

Da suporte ao reporter e ao editor, fornecendo material de arquivo relacionado
a matéria

Reporter

Apura a pauta através de:

e entrevistas coletivas

e entrevistas exclusivas

e investigagdo (arquivos, documentos, visitas in loco, sites na Internet...)
Escreve relatorios ou a matéria final e repassa ao editor

Editor

Decide quais as matérias serdo publicadas

Define que espago cada matéria vai ocupar e, em geral, quais as fotos, tabelas,
graficos ou ilustragdes vao acompanhar

Corrige a matéria do reporter € coloca no espago a ela destinado ou pede ao
reporter para fazer a adaptagao

Faz o titulo, intertitulos, olhos, legendas




Chefe de Redacado

Decide qual o niimero de paginas para cada editoria

Decide o que vai para a primeira pagina (textos € fotos)
Controla os freqiientes imprevistos e mudangas de rumo
Editorialista

Escreve os editoriais, que refletem a linha da publicac@o
Articulista

Escreve artigos de

opinido




MIDIA IMPRESSA
EDITORIAS

A maioria dos veiculos da grande imprensa e jornais locais organiza-se em
editorias, cujos nomes variam mas a divisdo € mais ou menos igual. Mesmo os
veiculos especializados em economia mantém uma divisdo semelhante. As
excegdes sdo os jornais ambientalistas e as revistas especializadas.
Basicamente se tem:

Politica

Inclui a cobertura de Brasilia, de fatos politicos nacionais, regionais e locais
relacionados aos trés poderes (Executivo, Legislativo e Judiciario).
Normalmente ocupa as primeiras paginas dos jornais.

Economia

Inclui a cobertura econdmica, negocios, trabalho, emprego, indicadores
financeiros.

Internacional

Noticias do exterior, produzidas pelos correspondentes ou por agéncias de
noticias internacionais

Geral

E a editoria mais diversificada em assuntos. Inclui noticias de ambiente,
educagdo, movimentos sociais, comportamento, saude, ciéncia e tecnologia,
religido, agricultura...

Cidades

Nem sempre existe. Em alguns jornais se distribui entre as editorias Geral e
Politica. Nos veiculos maiores trata de noticias locais da cidade-sede do
veiculo e resume matérias sobre gestdo e obras, que seriam capa nos jornais
locais de outras cidades. As matérias policiais, que antes tinham uma editoria
propria, hoje sdo incluidas em Cidades com mais freqiiéncia.

Esportes

Noticias de futebol, principalmente, e automobilismo. Nos dltimos anos tem
havido um certo crescimento do espago dedicado a vdlei, ténis, basquete e
esportes radicais.

Cultura




Roteiros culturais, criticas de artes e espetaculos, cronicas, resenhas de livros,
historias em quadrinhos, hordscopo, coluna social...




NOTICIA JORNALISTICA
ENCAMINHAR SUGESTOES

Matérias

Em geral, as matérias serdo produzidas pelos jornalistas dos veiculos. Cabe ao
ambientalista ou assessor de imprensa sugerir a pauta. A excecdo fica com os
veiculos do interior, de alcance restrito ou que tem redagdes muito pequenas,
que dardo preferéncia a matérias prontas (ver releases).

A sugestio de pauta pode ser feita numa conversa pessoal ou por telefone ao
pauteiro ou ao reporter. Também podem seguir por email ou fax, porém €
importante refor¢ar as mensagens escritas com um telefonema se o pauteiro ou
reporter ndo forem muito conhecidos ou ndo costumarem responder (no caso do
email).

A pauta também pode surgir na redagdo, por outros meios que ndo a sugestdo
direta. Neste caso, o reporter ou pauteiro podem procurar ambientalistas,
assessores, técnicos ou pesquisadores para saber se podem falar ou se podem
sugerir nomes. Fazer boas sugestdes contribui para a constru¢cdo de um bom
relacionamento com os jornalistas.

E importante saber quem ¢ a pessoa mais indicada para cada pauta porque a
circulagdo da informagdo dentro das redagdes, por incrivel que parega, € muito
falha. Assim, se uma pauta tem um forte apelo econémico, ela deve ser
sugerida ao reporter da editoria de Economia, se ¢ muito local, a editoria de
Cidades e assim por diante.

A maioria das pautas de ambiente cai na editoria de Geral, mas as vezes vale a
pena sugerir a reporteres de outras editorias. Exemplo: as proximas
Olimpiadas, em Sidney, na Australia, sdo as mais ecologicas da Historia. Tem
apartamentos com energia solar, coleta seletiva de lixo e uma série de outras
iniciativas interessantes para o meio ambiente. Uma matéria sobre este aspecto
na editoria de Geral provavelmente ocuparia menos espaco do que na editoria
de esportes, sobretudo se for sugerida ao repoérter ou pauteiro que estiver
comandando a cobertura das Olimpiadas. Isso porque o espaco dedicado a uma
cobertura especial € maior e a competicdo entre matérias por este espago €
menor.




Releases

Trazem as informagdes basicas para atrair os jornalistas para a matéria e
subsidiar o trabalho de reportagem.

Devem abordar o assunto principal logo no titulo e nas primeiras linhas do
texto, porque a maioria dos jornalistas recebe muitos releases e ¢ grande a
possibilidade de ir para o lixo sem que a leitura chegue ao final.

Nio devem passar de duas paginas. O ideal € ter uma so.

Devem ter um rodapé destacado com nome e forma de contato com a pessoa
que esta enviando mais data e local do evento ou coletiva em questao.

Os releases para veiculos do interior, de circulagao restrita ou com redagdes
pequenas podem ser publicados integralmente, como se fossem matérias. Por
isso devem ser redigidos como tal.

Coletivas

A convocagio de uma coletiva pede fatos marcantes. A maioria dos reporteres
ndio gosta de coletivas, porque ndo tem nada exclusivo. A exce¢do sdo os focas,
que sentem-se menos inseguros numa coletiva. Muitos vio procurar a fonte ou
seus assessores num canto, apos a coletiva para tentar obter informagdes ou
dados diferenciados. Estas informagdes de corredor podem fazer diferenga no
espaco dedicado a matéria nos veiculos.

Press-kit

Retne o material de apoio para a matéria. Ndo € a mesma coisa do que o
release, embora possa inclui-lo.

Pode conter:

e Grificos e tabelas relacionados ao assunto da matéria, que o jornalista
eventualmente utiliza na publicagdo.

Fotos e ilustragdes

Dados e conceitos importantes para a composi¢do da matéria

Breve historico da empresa, ONG ou institui¢ao.
Cartdo de visita do entrevistado




NOTICIA JORNALISTICA
APROVEITAR O TEMPO

O tempo do jornalista, quase sempre, € curto. A exce¢do fica por conta das
matérias especiais ou séries.

Sua missdo € entender em meia hora o trabalho que o entrevistado faz ha 20
anos e traduzir as novidades para um publico leigo.

O tempo para redigir a matéria também ¢é curto e é uma das principais causas
dos erros nas matérias publicadas. Fornecer material escrito sobre dados,
conceitos e informagdes que ndo devem ser distorcidas ¢ uma maneira de
aproveitar melhor o tempo da entrevista para as explicagdes necessarias. Nem
sempre precisa ser um press-kit, pode ser uma copia de um artigo, um texto
rapido,

Muitas vezes o reporter tem mais de uma matéria para fazer e sai da sua
entrevista para outra ¢ s6 depois vai sentar para escrever a matéria. Por isso
pode, eventualmente, voltar a telefonar bem mais tarde para complementar
informagdo, ndo raro fora do horario comercial (sobretudo repérteres de
revistas semanais).

Colaborar com o jornalista para o melhor aproveitamento deste tempo também
¢ uma maneira de construir boas relagdes e, acima de tudo, reduzir o indice de
erros nas matérias publicadas.

Colaborar pode ser:

e Atender o jornalista logo que possivel para saber o que ele quer e qual a
urgéncia.

e Responder por telefone se a questio for uma declaragdo curta ou
complementagdo de explicagdes.

e Dar retorno mesmo que ndo tenha a informagio.

e Marcar entrevistas ou coletivas de manhi ou no comeg¢o da tarde,
especialmente para os jornalistas de agéncias e diarios, que tem fechamento
no final da tarde e inicio da noite.

e Deixar um telefone ou celular de contato, para o caso do jornalista precisar
complementar alguma informagdo quando estiver na redacdo, fora do horario
comercial.
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NOTICIA JORNALISTICA
NEGOCIAR O ESPACO

Diversos fatores determinam o espago que uma matéria ocupa na pagina do
jornal ou revista.

A importancia e atualidade do assunto tratado sdo fatores de peso, mas ndo sdo
tudo.

Uma entrevista pode render uma matéria especial, de meia ou uma pagina no
jornal e diversas paginas de revista, se for exclusiva ou estiver relacionada a
temas de interesse especial do jornalista ou da empresa jornalistica. Assim
como pode se transformar numa nota no pé da pagina, se no mesmo dia
acontecerem outros fatos, de maior interesse, disputando as mesmas paginas da
editoria.

Além do conteudo e da forma como o assunto € apresentado, o entrevistado ou
assessor pode ajudar o repérter a negociar um espago melhor para sua matéria,
contribuindo com:

e Fotos

[lustracdes
Tabelas

Graficos

Sugestdes de box




MIDIA IMPRESSA
O MEIO AMBIENTE NAS PAGINAS DE JORNAIS E REVISTAS

Os temas ambientais ja ocuparam um e€spaco maior na midia impressa,
inclusive com editorias especiais nos principais jornais e revistas. O espago
atingiu 0 auge alguns meses antes € durante a Eco-92, com um sério refluxo
logo ap6s. Atualmente vivemos uma lenta recuperagdo desse espago, apos O
refluxo.

Mais jornalistas da midia impressa tem se interessado por temas ambientais e
ndo sdo so os jornalistas das editorias de Geral. Com isso, estes temas tem
conquistado espago nos veiculos como um todo, 0 que é mais interessante do
que o confinamento numa editoria especial.

Paralelamente, 0 movimento ambientalista profissionalizou-se muito na area de
midia, a ponto de termos um novo tipo de jornalista ambiental, que ¢ 0 assessor
de imprensa de ONGs. Com isso, a oferta de pautas ambientais em todos os
jornais cresceu e a qualidade da cobertura ambiental melhorou, embora o
espago que os temas ambientais ocupam ainda dependa da negociagdo do
repdrter - em geral mais engajado - com editores de uma geragdo formada no
jornalismo politico, avessos ou alheios a0 movimento ambientalista.
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NOTICIA JORNALISTICA
O QUE E E O QUE NAO E NOTICIA PARA A IMPRENSA ESCRITA

O meio ambiente freqiientou as paginas de jornais e revistas brasileiras, durante
muitos anos, apenas na forma de deniincias contra poluidores e devastadores e
reportagens sobre acidentes ecolégicos. Embora a polui¢io continue
demandando dentncias, os desmatamentos continuem acelerados e os acidentes
ecolégicos ndo tenham deixado de ocorrer - vide os dois derramamentos de
petroleo recentes, da Petrobras na Baia de Guanabara e da Texaco, no Para - o
Jjornalismo ambiental ampliou seu espectro de cobertura.

Hoje as matérias de meio ambiente freqiientam as paginas de Economia,
Cidades e até Politica e Cultura além da Geral ou de editorias proprias. Ao lado
das denuncias h4 matérias sobre tecnologias limpas, alternativas sustentaveis de
desenvolvimento, iniciativas sociais € ecolégicas, educagio ambiental,
ecoturismo, temas, enfim, que mostram a estreita relagio entre meio ambiente e
qualidade de vida.

Com este amplo espectro de enfoques, praticamente tudo pode ser
transformado em matérias ambientais. O grande segredo ¢ reconhecer a real
dimens3o de cada pauta e fazer com que cheguem ao jornalista certo. O que &
matéria de capa para um jornal local pode ndo interessar uma agéncia de
noticias. Mas o contrario também acontece: o que é usual numa regido como o
Acre e nem chama a atengdo dos jornalistas locais pode ser manchete na
grande imprensa.

Um exemplo € a matéria do palmito de jauari, de Barcelos, Amazonas. Em
1991 a Agéncia Estado participou de uma expedicio ao rio Demene,
acompanhando pesquisadores que faziam um zoneamento econémico-
ecologico. Uma das alternativas positivas de desenvolvimento apontadas pelos
cientistas foi a extrag@o do palmito de jauari, que cresce abundante nas ilhas de
areia do rio Negro e ndo corre risco de ser devastado devido as caracteristicas
de reproducgdo e crescimento e a forma de colheita. Uma entrevista na fabrica
de palmito de Barcelos, que nunca chamou a atencio dos jornalistas do
Amazonas, virou uma matéria de meia pagina distribuida pela Agéncia Estado e
um capitulo do livro eletronico “Rio Demene, um caminho para a Amazonia”.

Voltando ao tema, saber distinguir o que é e o que é ndo é matéria para a midia
impressa € um exercicio que passa inevitavelmente pela prética. Por isso, este
curso vai dedicar um periodo a exercicios praticos e a analise caso-a-caso de
releases.




