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CONTAMINADA

cada nova medida governa-

mental, o consumidor brasilei-

ro segura o seu estémago, te-
mendo pelos reflexos na agricultura e,
conseqiientemente, na quantidade de
feijao e arroz em cima de sua mesa.
Sua preocupagio bésica é ter ou nio
ter alimento em casa na préxima se-
mana. Comer ou nao comer.

Neste estagio de inseguranga,
muito pouco importa a qualidade dos
produtos agricolas que ele estd inge-
rindo. Ainda bem, porque, se impor-
tasse, o brasileiro definitivamente de-
sistiria desta pritica condendvel cha-
mada alimentagio.

E que a agricultura nacional anda
tdo contaminada, do plantio & estoca-

gem, que fica quase dificil decidir se
morremos de fome ou intoxicados.
Bobagem?. .. pois o Brasil ¢ um
dos paises que mais consome produ-
tos agrotdxicos em relagio i quanti-
dade de alimentos que produz. Ele ¢
nada menos que o quarto consumidor
mundial de venenos agricolas e, claro,
estd muito longe de ser o quarto
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produtor mundial de alimentos. E o
pior ¢ que grande parte dos ve-
nenos consumidos ja foram proibi-
dos nos paises desenvolvidos (que, por
acaso, também sao sede das empresas
e laboratérios que vendem os agroté-
xicos aqui).

Mesmo os elementos quimicos
mais nocivos ao homem (e, as vezes
fatais) continuam a ser utilizados em
larga escala no Brasil, como é o caso
do DDT, Aldrin, Heptacloro ¢ Clor-
dane. Todos eles vendidos como de-
fensivos de uso abrangente.

O problema, diz Siegfried Zwar,
1.° Secretdrio da Associagdo dos En-
genheiros Agrénomos de Sdo Paulo, ¢
que “estes elementos quimicos foram
proibidos aqui, mas apenas para uso
em hortalicas e frutas. A venda con-
tinua livre e ndo hd meios de fiscali-
zar sua utilizacdo no campo”.

A dtnica forma de restringir um
pouco o uso dos venenos mais peri-
gosos, segundo Siegfried, seria através
da instituigio do receitudrio agrond-
mico. Tal receitudrio seria como uma
receita médica; ou seja, o usudrio s6
poderia comprar o agrotéxico reco-
mendado por um agrénomo, na quan-
tidade prescrita na receita.

Um primeiro passo neste sentido
ja foi dado, quando da aprovagdo de
uma portaria do Ministério da Agri-
cultura, que regulamentava as vendas
de venenos em lojas, através de recei-
turio agrondmico. Mas isso ndo €
suficiente, alega Siegfried, “porque
estd fora desta regulamentagdo a ven-
da aplicada, que é quando o produtor
entra em contato direto com a empre-
sa fabricante e pede que ela aplique
o defensivo em sua plantagdo”.

Ora, é O6bvio que as maiores
plantagbes sdo cobertas pela venda
aplicada e, portanto, as maiores plan-
tacdes vdo continuar a consumir qual-
quer tipo de veneno, indicado pelos
fabricantes. Mas ja é alguma coisa.

Outro grave problema de conta-
minagdo, que poderia ser solucionado
com uma assisténcia mais direta de

engenheiros agrénomos, ¢ o do tempo
de pulverizagdo. Ocorre que a maio-
ria dos produtores ndo observa o pe-
riodo que deve existir entre a Gltima
aplicagao do agrotéxico e a comer-
cializagdo.

Assim, muitas frutas e hortalicas
chegam aos Ceasas completamente
envenenadas e sdo comercializadas
como vieram: contaminadas. E mes-
mo quando as Ceasas detectam ali-
mentos contaminados, nos poucos tes-
tes que realizam, a populagdo ndo ¢é
informada, para ndo virar escindalo
e desequilibrar as vendas.

Foi o que aconteceu no Ceagesp
hé alguns meses atrds, conforme de-
ntncia de José Pedro Santiago, da Fe-
deracao de Associacdes de Engenhei-
ros Agronomos do Brasil. Diz ele que
foram detectados altos indices de Al-
drim e DDT em morangos ¢ figos,
mas nenhum consumidor ficou sa-
bendo.

E ainda ndo é tudo. Muitos pro-
dutos, téxicos para os animais € para
os homens, nem sequer eliminam as
pragas da cultura afetada. Pelo con-
trario, afirma Santiago, “os proprios
fabricantes de agrotéxicos reconhecem
que a quantidade das pragas aumen-
tou muito nos dltimos anos”.

Niao ¢ dificil explicar porque: a
maioria dos defensivos agricolas é de
uso abrangente, quer dizer, ndo mata
apenas um inseto, mas vérias qualida-
des de insetos. “No fim das contas, o
inseticida mata 6 ou 7 pragas e trinta
inimigos naturais destas pragas”, ex-
plica Santiago.

“Sem seus inimigos naturais, as
pragas se desenvolvem mais ripido e
se espalham, e ai é preciso muito mais
inseticida para combaté-las”, com-
pleta.

Um uso mais racional dos agro-
téxicos diminuiria o problema, conta-
minando menos as nossas mesas. “E
ndo afetaria em nada a produtividade
agricola”, garante Siegfried.

Foi feito um estudo, inclusive,
que demonstrou que a produtividade

ndo estd diretamente vinculada a
quantidade de defensivo utilizado. O
estudo é da Embrapa (Empresa Bra-
sileira de Pesquisas Agricolas) € do
IAPAR (Instituto Agronémico do Pa-
rand). .

Do plantio & colheita da soja pa-
ranaense, em 1979/80, os agricultores
fizeram uma contagem dos insetos que
atingiam suas lavouras. Apenas quan-
do o niimero de insetos chegava a uma
quantidade ameacadora é que 2 cul-
tura era pulverizada. Resultado: ©
niimero de pulverizagSes diminuiu de
5 para um, por ano. E houve locais
em que ndo se pulverizou nenhuma
vez, sem queda alguma na produti-
vidade.

O sistema de contagem de inse-
tos, utilizado pelos agricultores para-
naenses, foi padronizado e pode ser
aplicado em larga escala. De quebra,
o sistema ainda representa uma racio-
nalizagio de custos para o produtor,
pois ele passa a comprar menos inse-
ticida.

Mais uma medida que precisa ser
tomada com urgéncia ‘refere-se a pes-
quisa agricola, sugere o 1.° Secretdrio
da Associacdo dos Engenheiros Agro-
nomos. “A maioria das pesquisas de-
senvolvidas para melhora de semen-
tes”, diz, “visa apenas o aumento de
produtividade”.

Para tanto, usa-se uma grande
quantidade de adubos e defensivos e
o produtor que trabalha com semen-
tes melhoradas tem que seguir as ins-
trugdes dos pesquisadores. Ao invés
disso, na opinido de Siegfried, as pes-
quisas poderiam ser dirigidas para
uma maior resisténcia as pragas e as
condiges climdticas, o que também
aumentaria a produtividade, mas eli-
minaria a necessidade crescente de
aditivos quimicos.

Como se vé, a substituicdo dos
agrotéxicos por outros métodos menos
contaminadores ndo € tdo complicada
e nem ao menos cara. E tudo uma
questdo de opgdio. Resta saber a quem
interessa qual opgdo... B
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Misture

uma ma

i por volta de 1977, surge uma
A pequena loja em Sdo Paulo com

uma enorme pretensdo: compe-
tir com o varejo na venda de alimen-
ticios e roupas. Seu nome: Alterna-
tiva. Sua especialidade: produtos
naturais.

Aquela altura do campeonato,
com a crise batendo em todas as por-
tas, abrir um negécio do género era,
no minimo, arriscado, para nao di-
zer loucura. Especialmente porque
seus produtos eram mais caros que
os similares (por problemas de for-
necimento) e o publico meio incerto.
Mas o pessoal do Alternativa sabia
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O piiblico dos entrepostos é formado de
jovens, que transformaram a moda em
tendéncia de mercado.

e ———————————————— |
que estava representando uma ten-

déncia mundial de consumo e uma
op¢ao ao consumidor. E deu certo:
em quatro anos a lojinha quadrupli-
cou seu espago, multiplicou suas ven-
das e espalhou a idéia pela cidade in-
teira e outros centros urbanos.

Indmeros entrepostos semelhan-
tes comecaram a aparecer no Rio,
Brasilia, Porto Alegre, Campinas e
outras cidades de porte médio do sul-
sudeste do pais. Centenas de restau-
rantes passaram a pendurar plaqui-
nhas de “alimentagdo natural” em
suas portas. Nas praias cariocas, um
nimero cada vez maior de pessoas
vendem sanduiches e bolinhos “natu-
rais” transportados em enormes ces-
toes. Seu publico, eminentemente jo-
vem, foi ficando cativo, transforman-
do o fato em fendmeno. E a moda vi-
rou tendéncia de mercado.

Tanto cresceu a coisa, que oS re-
flexos foram bater na inddstria de ali-
mentos, na propaganda e nos super-
mercados, ainda que de maneira inci-
piente e, as vezes, um pouco errada.
Indiretamente, também os fabricantes
de cigarros e bebidas sentiram o pro-
blema, passando a investir mais em
“baixos teores de nicotina” e bebidas
“tri-filtradas”, como a vodca.

A generalizagdo do “natural”, no
entanto, acabou por confundir o con-
sumidor, fazendo-o desacreditar de
certas marcas e produtos do mercado.
Quem saiu ganhando, evidente, foram
os entrepostos. Pelo menos por en-

quanto.

Mas, afinal, que diabo sao 0s
produtos naturais?

Segundo os donos de restauran-
tes ou entrepostos, 08 produtos natH-
rais sdo aqueles “que o bicho come .
Ou seja, “se um bicho come um ali-
mento ele é bom, porque foi planta-
do, colhido e embalado sem qualqger
trago de aditivo quimico (adubo, in-
seticida, acidulantes, estabilizantes €
corantes). Esse é o natural”, afirmam.

E claro que o despojamento qui-
mico acaba criando problemas, dos
quais o maior € a perecibilidade dos
alimentos. A estocagem é quase im-
possivel, havendo necessidade de um
giro muito rdpido nas prateleiras.
“Mas o consumidor sai sempre ga-
nhando”, diz Gustavo Carreira, da
Zan Produtos Alimenticios, “pois ele
tem a certeza de que estd levando ali-
mentos novos e frescos para casa”.

O “certificado” de qualidade dos
produtos também ¢ dado por seus for-
necedores, bastante conhecidos no
mercado como a Botica ao Veado
D’Ouro ¢ a Weleda, em Sao Paulo e
a Zan, no Rio. E quando ndo sdo es-
tes sio pequenos produtores artesa-
nais, escolhidos a dedo (e garantidos)
pelos compradores do entreposto.

Geralmente sdo pequenos sitian-
tes e fornecedores que ndo tem capa-
cidade de industrializar seus produtos
e, portanto, que vendem alimentos in-
tegrais. Segundo os compradores do
Alternativa, “o conceito de natural ja
pressupoe um processo artesanal de
colheita e/ou fabricagdo, pois a es-
cala industrial implica em estocagem,
economia e, consequentemente, em
produtos quimicos ou conservados de
maneira artificial”,

sar pelas maos do homem, e
dizem. E € por isso que 2 selegs
fornecedores € rigorosa, chega 0
a recorrer a testes de ]aboratér?d
ra verificar se 0 produto pjq coo
aditivos quimicos. n
Com tantos fornecedores
nos, ¢ relativamente dificil par, on o8
trepostos trabalhar com grande S e
tidades. Mas isso ndo chegou 3 ?"an.j
dir o crescimento de nenhum dmI
nem a proliferagio de emrepostosc
los centros urbanos. pe.

“ t 3
Quanto menos um alimeng p

Os supermercados ndo descnbﬁrlll |
0s naturais

O que a pulverizagio de fory,
dores impediu mesmo foj a em:ace~
dos produtos naturais nos superm
cados. Quer dizer, os poucos sup:r.
mercadistas que perceberam a pmen
cialidade deste mercado ainda n;
conseguiram fornecedores que gamo
tam um abastecimento constante,

E o que é pior: os empresariog
que timidamente investiram nos py.
turais os colocaram nas gondolas g,
produtos dietéticos, confundindg 0
consumidor. Evidentemente, o COnsu-:;
midor cativo continuou comprandg:
nos entrepostos € 0s possiveis noy
consumidores mal perceberam a “y
va linha” de dietéticos. ‘

Foi o que aconteceu nas Cas;
da Banha de Copacabana (RJ), cop
fessa Alexandre Veloso, diretor
empresa. Mas eles vdo continuar in-
sistindo na experiéncia, pois Alexan-
dre Veloso esteve visitando os super-
mercados norte-americanos, onde os
produtos naturais sdo uma opgio
de faturamento “em flagrante cresci-
mento”.

Para que se tenha uma idéia,
conta Alexandre Veloso, “uma loja
de 2.500 m? nos Estados Unidos tem
pelo menos 8 m? de produtos natu-
rais. E a segdo é bastante diferencia-
da, em termos de localizagao, dos pro-
dutos dietéticos, ganhando personali-
dade prépria”.

No Brasil, esta é uma idéia muito
distante dos supermercadistas, que,
com isso, estdo perdendo terreno (€
fregueses) para os entrepostos.

Os apelos (ou apelagoes?) da
inddstria e propaganda

Ao contrério dos empresrios do

SUPERHIPER-MAIO 1981



ico, os industriais ndo demo-

erceber a tendéncia ao na-
ainda que seus produtos con-
wrd = ditivos quimicos, qualquer
Ssei?nte natural passou a justificar
m apelo publicitdrio e promo-

t0 gal calcado na natureza.
clom . proprios_publicitérios admi-

o apelo foi tdo repet_ido, que
nceito sofreu uma erosao, cain-
& um descrédito. E como diz
d cmDaman’ da criacao da Agéncia
on de Propaganda, “no momen-
ue o conceito de natural virou
¢ moda, qualquer coisa que se
et ne como natural terd receptivi-
P°S'C'0Mas o consumidor esté ficando
cag:vez mais consciente e, se ele per-
pe que estd sendo enganado, todo
gees[orgo se torna negativo”.
0Os abusos de certos fabricantes
rovocaram até um protesto do Grupo
Exccutivo de Protegdo ao Cc:nsgml-
dor (Procom). Segpndo el_es, 0 jogo
das letras, cores € ilustragdes nas em-
palagens deveria obedecer a uma le-
gislagao especifica, mas sdo usados
nfundir o consumidor”.

tem qué

Denins
to em q

pard co

Nos Supermercadog
norte-americanog
08 produtos naturajs sao
uma opcio de faturamento

em flagrante crescimento,

Isso € evi i

pos artificiais ;?aerr;te;efa il
als resco, onde a
palavra artificial ¢ praticamente ilegi-
vel € a ilustragdo mostra folhas de lg;-
ranjeira e cascas de laranja, E a pro-
Paganda nio dejxa por menos, em
:lpgans como: ‘Dez anos apés o’s ca-
< :
; 5; a;so Ee"t)engas (:‘l: ‘fgutas entram na era
; ¢ gosto de laranjas
frescas espremidas’ .

A]tf.m do protesto do Procon, hi
as dentncias dos compradores dos
entrepostos contra “o falso natural
que continua a aparecer nas gondolas,
como cream-crackers “integrais” onde
se usa farinha de trigo branca e farelo
de trigo para dar a “corzinha inte-
gral”. Ou cereais vendidos com serra-
gem e pedras dentro”.
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Mais do que dar incentivos fiscals,
€ preciso fiscalizar

Por estes e outros problemas con-
tra a boa fé do consum'dor, é que
Gustavo Carreira, da Zan, acha que
precisa haver mais fiscalizacio. E ele
pensa também que as autoridades dz-
veriam incentivar o consumo de na-
turais em creches, merendas escola-
res, etc.

- Na verdade, j4 existe uma fisca-
lizagdo, pois as fabricas que trabalham
com produtos naturais tem incentivos
governamentais. Mas a fiscalizagdo €
bastante branda, uma vez que os adi-
tivos quimicos ndo sdo proibidos. E
depois, um produto industrial pode
ser a base de produtos naturais e ain-
da assim conter elementos quimicos.

De qualquer forma, a briga en-
tre os naturais (ou “paturais”) e oS
quimicos estd no mercado. Nos paises
mais desenvolvidos, os naturais vem
ganhando o pireo, conquistando sua
fatia. No Brasil, a coisa ainda é “um
embrido”, com a define Alexandre Ve-
loso. Mas promete crescer muito, ga-
nhe quem ganhe com isso. ®

Equipamentos Radio Frigor estao

poupando a energia do Pao de Aciicar.

Nos supermercados, a qualidade de conservagdo

dos produtos pereciveis fundamental.

i istemade
Para tanto, é preciso contar com um sis
refrigeragdo eficiente, dotado de equipamentos
que garantam permanentemente o seu bom

funcionamento.

Mas néo foi apenas isso, que fez com que a rede
dos Supermercados Pdo de Agicar utilizasse em
vérias de suas lojas a técnica e os equipamentos

frigorificos Radio Frigor.

Recentemente, por exemplo, o Pdo de Agicar

instalou em Guaratingueta/SP unidades

condensadoras remotas semi-herméticas Rédio
Frigor, com condensacdo a distancia, obtendo
grandes vantagens em relagdo aos sistemas

convencionais:

» menor drea ocupada na sala de maquinas; |
¢ nivel de ruido abaixo das normas exigidas pelos

érgdos fiscalizadores;

e condensacdo a ar, eliminando o tratamento e
consumo de dgua; g
* necessidade minima de manutencao;
e principalmente:
* economia de 12% no consumo de
Kw x Kcal /h gerada _
Faga como o Pdo de Agucar. Aproveite as
vantagens que o seu supermercado pode fer,
conversando com os técnicos da Radio Frigor. Tt
Gente para quem a refrigeragdo ndo fem segrecos.
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Sala de mdquinas e condensadores remolos - Pdo de Agucar -Guaratinguetd/SP

05311 - Av. Mofarrej, 317 - Tel. 260-4322 (PABX) - Cx. Postal,
3298 - Telex (011) 22550 (RFRI BR) - S&o Paulo/SP

Filiais : Rio de Janeiro/RJ - Tel: 270-4662 - Telex (021) 23886
(RFRIBR). Curitiba/PR - Tel: 222-7320 - Telex (041) 5759
(RFRIBR). Porto Alegre /RS - Tels: 24-6988 e 25-2760

Telex (051) 1669 (RFRI BR). Recife / PE - Tel: 221-0828.
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