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Uai um instantinco al,
doutor?
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Ou seja, representa uns

do de cafés. .

h4 muito a s€ delsgn
o 4 ileiro

volver”, reitera Lemos: ‘_o b;aesnS gh’l-

vai ser um grande consumidor s

a rte-americal
vel; ndo como O no ke
eur,opeu, mas vai ser”. E o superme

IR

40 brasileiro ainda vai ser um grande

madamente.

5% do merca
“Mas ainda

Lemos:

consumidor de café solivel”.

Na batalha contra o cafezinho coado na hora, o soliivel
hoje jé alcanga 5% de espaco ao sol,
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cado pode ser o melhoy .
tribui¢d0, POIS O produtg ¢ al g,

RTYS H ’ s Va dls.
para ele: ¢ limpo, ficj] 4 Nty
uma boa margem, de 20eaﬁx2[;0r é();()

q

média”, completa o direto, - % o
tlé. : Ner:
Uma questdo de hébitos

Por enquanto, porgp,
muitos 0s que acreditam r;esnao Sy
ro, 0 que se {eflete na distrip,; fugy,
solivel por tipo de Ioja, Se 1Cag do
relatério Nielsen de 19g f;"d‘i E
venda do produto coﬂcer;tra 5
lojas de cinco e mais check_(;s nag
cando 29% com os Supel_mu S, fi.
até quatro check-outs e 230, ereagy
varejo alimentar tradiciong] m

Tal distribui¢io & comup
do o produto € de consum,g l-equ.an.
diz Rui Calheiros, Chefe de GmStnlo,
Produtos de Bebidas Instantape,. &
Nestlé. “As lojas maiores COSH;"S da
ser menos representativas para osma
dutos de consumo generalizadg” pro-

O consumo de café solgye
bém concentra-se em duas regigeg di}
tintas: o Nordeste e o Sul. Conforp,
o mesmo relatério Nielsen, ¢ deese
te responde por 33% da vend, d(;
produto e o Sul por 38%.

Na opinido de Ricardo D’Avila
Diretor Nacional de Vendas da Cagj.
que (a segunda empresa do mercado)
essa inusitada concentracdo de vendag
no Nordeste se justifica pela distancia
em relagdo a zona produtora. “Q ca-
fé, torrado, moido e embalado, chega
14 com uma qualidade que deixa um
pouco a desejar”, diz ele.

E José Lemos complementa a ex-
plicagdo: “os nordestinos sdo mais
receptivos a mudangas e, no sul, o
solivel tem boa aceitagdo porque hd
uma influéncia do chimarrio, dos hi-
bitos alimentares mais dedicados a
caldos e sopas”.

O que distingue o consumidor de
café em p6 do consumidor de solivel,
alids, ¢ apenas o habito: toma 0 .cafe
solivel quem foi acostumado a 1550
da classe A, B ou C. “A classe A lﬂ'l,
Vez seja um pouco mais exigente

afirma Lemos. ;
“E quem faz cafw

| tam.
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produto isolado da Nes é.
Conforme Jos¢ Lemos, 3 propa-
o necessaria a0 €a-

ganda ainda ¢ muito nec
fé soldvel, muito mais importante do
que a promogao 1o ponto de venda,
neste momento. Pois “o produto aipda
ests em fase de catequese: Tem trinta
anos de mercado mas ainda estd nas-
cendo, precisa ser conhecido”.

“A midia eletronica, ou seja, te-
levisio e radio, € a mais eficiente nes-
se caso”, continua Lemos. E ¢é esse
trabalho com 0 consumidor, entre ou-
tras coisas, que garante a gorda fatia

PR

D'Avila: “O café torrado e moido chega ao
Nordeste com uma qualidade que deixa a de-

sejar”.
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O Nordeste e o Sul re
: spondem por 719
sol[wel, distribuido, Sm S“a/:’n :;):’ienda de café
através das grandes lojas de auto-ser:i;o

e

Nescafé.
. Por outro lado, t, Pe,
cil, e caro, uma marcam ‘mg . |
nha o mercado”, salienty ""gar Ui
Nestlé. Como s6 ela g - direr S0,
mente acaba vendend:un ia, nt
café solivel, em contr 2 imgpq ity
bito do torrado e mo'a PO aogeln
correntes menores teml;-io S Suazo
uma “caroqa” na sua prlnam Por o
O préprio chard::pagandapegar
Cacique, admite que j D’ Vil;;
pouco em propaganda r:fVeste m G
promogao no ponto de & Organdou%
dos.bnndes, cartazetes . tr. e
Cacique pega o consum?dra Ueteg
quando ele jé decidiu Of ng |
café soldvel. que vaj Com o,
‘Assim, com suas dya. .
Cacique € a Pelé, a epy S Marcy
gue atingir 12% do merpresa Conge.
meira marca tem 49% :ad° (a pg‘
8% ). “Pode também Oferec:r segund;
u

de 85% do mercadg al
Caq,

¢o mais baixo ao consumidgp» . Pre:
D’Avila, “pois i

B SEUS Custog «x Olo
nores”. ¥ 8000

Monopélio trangiiilo

- I:':s Zerdade, esclarece Jog¢
» ‘as empresas que conco e e
nosco sdo pequenas no m e
terno por que se interessanfmaq0 I
la exportacdo. Elas fabric s P
torrado ¢ moido e nio tam ke
consumidor. E por isso queril Palham o
se um monopdlio, apesar demos ke
cado ser bastante aberto” e i

) A tr;_mquilidade de -ser a lid
porém, ndo garantiu a Nesc:afél 3
g:sclzlgn_ll;nto segéj(;o neste ultimo agg)
para '
9?2; conforme a ,I‘(I)ierlzglca%) :re;ceu
tlé acl(;mpanhou esse cresc.imento i
- eN§0l para 81, entretanto, o re-
sty ielsen aponta zero de cresci-
e t2,”(2;0 passo que a Nescafé teve
negativa de 8%.

. cﬁn rz;r[';\(;ao das vendas é encara-
b o a f:alma pelos fabricantes
s » POis 0 mercado tem altos
e amunt.os _acentuados, de acor-
g s variagoes de pregos do café.
» depois, diz José Lemos “o que foi
que ndo vendeu menos no ano pas

sado?” B
ey
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