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Semprq acontece no verao: vocé sai do trabalho, seco atras de uma cervejinha
estupidamente gelada e o dono do bar diz que s6 tem guarana ... e quente!

océ apela para a Cooperativa e ate

para o supermercado, pensando em

chegar em casa e jogar a louninha no
congelador. Mas la tambem so tem guara-
na, coca-cola e soda limonada
A1 voce xinga o galego da esquina, a direto-
na da Cooperativa e o caixa do supermerca-
do, prometendo que nunca mais vai com-
prar nada nestes lugares. E vocé tem toda
razio.

SO que esta xingando as pessoas erradas.
Os bares e a Cooperativa costumam fazer
pedidos extras de cerveja todo o verdo,
duas vezes por semana ou mais. Mas eles
nunca sdo atendidos.

E que, conforme o tempo vai esquentan-
do, o consumo de cerveja vai aumentando e
as fabricas ndo ddo conta de todos os pedi-
dos. No final das contas, elas acabam distri-
buindo exatamente a mesma quantidade de
cerveja que cada comerciante recebeu du-
rante o inverno. E no verdo se bebe muito
mais, certo?

Como produzir mais

Mas ai a gente se pergunta: e por que nao
se aumenta a produgdo, estocando durante
o frio e soltando a loura no calor?

Porque ndo ¢ tdo simples. A cerveja de-
mora, em meédia, 35 dias entre o inicio da
fabricagdo até o engarrafamento. Das fa-
bricas elas vdo para os depoOsitos, onde nem
chegam a esquentar o lugar, passando dire-
to para os distribuidores.

Toda a produgdo de inverno ou de verdao
& vendida imediatamente para os bares e su-
permercados, segundo uma das maiores
empresas fabricantes. Nao sobra nem para
remedio, quanto mais para fazer estoque.

E o final do ano ainda tem um agravante:
os clubes e bares das praias come¢am a com-
prar cerveja para as festas. Esse pessoal ndo
se importa de pagar um pouco a mais pela
caixa, porque sabem que tudo o que tiver
vai ser consumido. E ja imaginou que vexa-
me se no inicio do carnaval acaba a bendita?

Para se prevenir, eles comecam a com-
prar em novembro. Um pouco para as fes-
tas de fim de ano e um pouco para o carna-
val. E as compras vdo aumentando a medi-

da que a hora da folia vai se aproximando.

Os distribuidores, a estas alturas, ndo es-
ta0 nem pensando em manter o forneci-
mento para os bares e supermercados nor-
mais.

Eles querem ¢ faturar com o carnaval
que se aproxima, quando ninguém para pra
olhar o prego da bebida.

Resultado: os bares, a Cooperativa e su-
permercados que )a estavam com o produto

em falta por causa do consumo so conse-
guem mesmo ¢ vender refrigeranres.

Vendas casadinhas

Existe ainda um outro problema, que os
donos de boteco e supermercadistas enfren-
tam: as vendas casadinhas. Eles chamam
assim quando o distribuidor faz o comer-
ciante comprar uma caixa (ou mais) de re-
frigerante junto com uma de cerveja.

Se o cara do bar ndo quer comprar a cai-
xa de refrigerante, o distribuidor nio vende
cerveja. Entdo normalmente se compra os
dois.

As vezes ndo ¢ refrigerante, ¢ dgua mine-
ral, vinagre ou qualquer outro produto que
o distribuidor tenha em estoque. No verdo,
com os pedidos extra de cerveja, eles che-
gam até a vender trés a quatro caixas de ou-
tros produtos para uma caixa de cerveja. E
haja dinheiro pro comerciante comprar tu-
do isso!

Claro que o dono do bar ou do supermer-
cado ndo vai sair perdendo com isso. Afi-
nal, ele acaba vendendo tambem o refrige-
rante, a agua mineral e os outros produtos.
Mas, pense bem, se ele tem dinheiro pra
comprar 5 caixas de cerveja e o distribuidor
s0 vende casadinha, ele vai ter que dividir o
dinheiro e comprar menos cerveja. E vai
faliar.

O que dizem os
distribuidores?

Do seu lado, os distribuidores alegam
que recebem uma quantidade fixa das fabri-
cas e tém que vender os refrigerantes tam-
bem. Mesmo se eles pedem mais, os fabri-
cantes ndo entregam.

E tudo baseado nas vendas de inverno: se
eles conseguem colocar bem a cerveja no
frio, recebem uma quantidade proporcional
no calor. Mas no calor todo mundo quer
mais, ne?

A distribuidora ltaim, por exemplo, dis-
se que teria possibilidades de entregar o do-
bro do que vem distribuindo ultimamente.
E eles ja vendem cerca de dez mil duzias de
cerveja por dia.

Assim como eles, a maiona dos distnibui-
dores tem condigdes de entregar muito
mais. Seria s0 uma questdo de receber mais
mercadoria das empresas

Ampliando instalacdes

E as empresas vém tentando aumentar a
quantidade de cerveja produzida. Recente-
mente, a Antartica comprou duas empresas
menores, a Serra Malte e a Alterosa e esta
ampliando as instalagdes das duas para pro-
duzir mais.

Do outro lado, a Brahma comprou a
Skol e também vem investindo na produ-
¢do. Por enquanto, cada empresa devera fi-
car com 0 nome antigo, mas, talvez dentro
de alguns anos tudo seja Brahma e Antarti-
ca outra vez

SO esperamos que, com isso, eles consi-
gam aumentar bastante a produglo, ven-
dendo tanta cerve)a quanto o publico gosta-
ria de consumir,



