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€0 Gltimo a Isto E se-
2 0 seu primeiro aniversd-
Nasceu com a saida de um
g::‘:"’ da Veja, hé pouco mais de

€ meio, e trouxe uma nova
Proposta jornalistica,

5 diferencas

. Segundo Mino Carta, seu pai,
ela ndo veio para liquidar a Veja,
mas porque o mercado comportava
Outra revista semanal no mesmo
estilo”
Para ele, as diferengas entre as
duas sdo cinco, e bésicas:
— "A Veja ¢ uma copia do Time
e Newsweek. Imp&e o mito da ob-
jetividade, da imparcialidade do
jornalista, e isto na realidade ndo
existe, porque o jornalista estd
sempre dando o seu relato. E seu
relato é de acordo como ele vé as
coisas. A Isto E nfo é copia de nin-
guém. E um semandrio brasileiro.
Se vocé procurar, ndo vai encontrar
nada parecido com ele no exterior”.

— "“Nosso texto, ao contrério de
Veja, ¢ personalizadn. A idéia é
copidescar 0 minimo possivel. Me-
Xer no texto apenas para colocar a
matéria no tamanho, dar o titulo. A
uniformidade no estilo de Veja faz
com que a opinido dos que escre-
vem se dilua e permaneca apenas a
opinido forte do dono”.

— "“Fazemos questdo, também,
de ser uma equipe pequena, porque
acreditamos que assim as idéias ndo
se diluem, como nas grandes reda-
cGes"’.

— "Ndo estamos interessados
em assuntos distantes, mas nos pro-
blemas politicos daqui e nos pro-
blemas que tém sérias implicaces
politicas”.

— “Também nSo estamos inte-
s em ficar ricos. Ndo temos
. Somos uma espécie de co-

Mino Carta

a amizade e sobreviver. Se sobrevi-,
vermos com alguma largueza, me-
lhor”.

E a censura?”

“Para Isto E ela ainda nfo se
manifestou de maneira ostensiva.
Houve pressdes, é claro, presses
comerciais, por exemplo. H4 agén-
cias que nfo anunciam em lIsto E,
e empresas também, porque seus
donos ndo concordam, ou ndo gos-
tam da revista. E o caso de Paulo
Maluf e de Gastdo Vidigal. E ndo
sdo casos excepcionais, faz parte do

0",

'og"lsto ndo significa, continua Mi-
no Carta, que haja liberdade de im-
prensa no Brasil . Jamais houve,
porque jamais houve democracng.
Nosso papel, como jornalistas, é ir
dizendo as coisas que queremos di-
zer, até o momento em que ndo
nos deixem mais; porque, do con-
trério, caimos na autocensura, essa

filha terrivel e infernal da Censura.
Toda imprensa brasileira faz auto-
censura em maior ou menor grau.
Aqui em Isto E talvez ndo interfi-
ra tanto porque ndo tivemos ne-
nhum caso de censura oficial. As
vezes a gente gostaria de ter, como
troféu ou coisa parecida”

Comercialmente

Comercialmente, Isto E vai muito
bem, basta reparar na mudanga da
redacdo. No comeco os 9 redatores
paulistas se aglomeravam numa sala
minGscula, cercados de papéis por
!o«?os 0s lados, entre debates e m4-
quinas de escrever, Hoje eles j4
trabalham com mais folga, se per-
mitindo uma cerveja ou um whisky
durante as discussdes de pauta. A

equipe também aumentou: além
dos 3 redatores de Brasilia, um do
Rio e vdrios correspondentes, estdo
sendo contratados mais dois para
Sdo Paulo: Bernardo Lerer e Hugo
Estenssoro.

A forga maior da revista, em ma-
téria de reportagem, continua a ser
os “free lancers”, exist indo, inclusi-
ve, vdrias colaboragGes de soci6lo-
gos, historiadores e especialistas
“que, de uma forma ou de outra,
contribuem na tentativa de analisar
0 momento politico’”.

A tiragem j4 atinge os 84 mil,
dos quais 6 mil sdo de assinaturas
em Sdo Paulo, mil no Rio de Janei-
ro, 2.500 promocionais e 75 mil
circulam nas bancas. A oscilagdo
deste Gltimo nOmero depende da
chamada matéria de capa: se o as-

SEMANARIO POLITICO QUE DEU CERTO

sunto for bom, o nimero sobe para em vdo e que, depois dela , as coisas

até 80 mil.
Os destaques do ano

Os grandes destaques desse pri-
meiro ano de Isto E foram, sem
dlvida, as “capas” mais politicas,
as mais “corajosas”. Por exemplo, a
dos estudantes em maio do ano
passado (Isto E foi a primeira re-
vista a dar uma capa para 0 movi-
mento estudantil. A Veja 6 o fez
2 meses depois). Eles foram os Gni-
cos a colocar o presidente do Sin-
dicato dos MetalGrgicos, Luis Ind-
cio, no seu lugar de maior destaque
os (nicos a dedicar sua primeira
pdgina a Vladimir Herzog, no
segundo aniversério de sua morte,
sustentando que ela ndo havia sido

tinham realmente comecado a mu-
dar. Foram, também, 0s primeiros a
ter manchetes protestando contra
situacfes politicas, como a do ni-
mero 49, “A Democracia (remen-
dada) que ndo queremos’” e a do
namero 50, “Abaixo o Al-5”

Por essa linha editorial, um
pouco mais livre, é que Isto E co-
mecou a ser vista como uma revista
mais jovem, que oferece uma alter
nativa a mais de informacdo e, ape-
sar de sua roupagem rica e do suces-
so com a maioria dos anunciantes,
talvez ela possa ser encarada como
“um 6rgdo da imprensa nanica”
Uma nanica que deu certo

LIANA JOHN

Ha momentos em que o melhor que um jornal
tem a apresentar ndo sao palavras,
mas niimeros.

XIX Estudos Marplan. Gra
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nde Rio, Resumo 1977.
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Com a palavra aMarplan.

As vezes, os nimeros falam melhor que as
palavras.
Principalmente quando estes niimeros
refletem a grandeza e a qualidade de um jornal. E,
mais principalmente ainda, quando estes nimeros
tém a garantia da precisao e da imparcialidade de

uma das rrais sérias empresas de pesquisa do
mercado: a Marplan.
Pois foia Marplan que comprovou que O Globo
¢ lido por homens e mulheres de todas as faixas de
idade e de todas as classes. Especialmente das
classes A e B. )
Sao mais de um milhao de leitores fiéis. Um
publico de respeito, quantitativa e qualitativamente.
Olhe bem para os numeros da Marplan. Eles
véo dizer claramente para vocé por que O Globo é
0 maior e melhor jornal do pais.
0 que pode ser traduzido em apenas duas
palavras: lideranga absoluta.

O GLOBO
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