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Na hoca do leao.

Olivetto

“Ndo existe a Nossa Senhora do Jari”
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Logulo: E diffcil os palses se libertarem dos instintos nacr

Jd estdo definidos os jurados
brasileiros que irdo a Cannes: Ivo
Miranda Reis, Gerente de artigos
esportivos da Alpargatas e Domin-
80s Logullo, Vice-Presidente Exe-
cutivo da Salles Inter.
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Dammann. “Os europeus ainda nos consideram um Pouco macaquitos .

-
onalistas”

sagem colocou para alguns desses
homens. E colheu opinides con-
troversas. Vamos a elas.

"0 Brasil precisa mesmo € ter
um bom rolo de filmes. Nio exis-

deles a tarefa de representar o
pafs no maior festival de filme
publicitério do mundo, ¢ tentar
repetir o desempenho do ano pas-
sado, quando o Brasil obteve o
maior nimero de premiages da
histéria de sua propaganda (ver
box).

Hi 28 anos Cannes recebe o
Supra-sumo da produgdo cinemato-
grdfica comercial ¢ h4 10 anos jura-
dos brasileiros como Alex Perisci-
noto, José Zaragoza, Caio Domin-
gues, Marcio Moreira, Sergio Gra-

ciotti, Laerte Martins, Hans Dam-
mann e, mais recentemente,Nelson
Homem de Melo e Washington
Olivetto, marcaram sua presenga.
Mas o que faz exatamente um
jurado no festival? Qual sua fun-
¢30? Qual sua efetiva representati-
vidade? Até que ponto um jura-
do pode ganhar um prémio para o
seu pafs? Como isso € feito? E im-
portante ter profissionais de mar-
keting nesse jiri?
S0 questdes que Meio & Men-

te premiag grosa. Nio exis-
te Nossa Senhora do Jiri, por
mais que o bom relacionamento
com 0s outros jurados ajude na
hora das discussoes”, Quem afir-
ma isso ¢ Washington Olivetto, um
dos nossos jurados no Festival Pu-
blicitdrio de Cannes, no ano passa-
do, a0 lado de Nelson Homem de
Mello, vice-presidente de Marke-
ting da Phillip Morris.

Nelson Homem de Mello endos-
sa a afirmagdo, mas também conta
as tdticas e estratégias que “deram
seu empurrdozinho™ na hora de
atribuir os prémios, favorecendo o

cles consideraram com maiores
chances foram mais estudados,
para serem explicados aos mem-
bros do juri antes mesmo que
comegasse o festival, no coquetel
de apresentacdo.

Nelson Homem de Mello ¢ Was-
hington Olivetto dividiram ainda,
entre si, os jurados que seriam
“atacados” por suas explicagdes,
cabendo a maioria dos latino-ame-
ncanos a Olivetto, por ser bastan-
te conhecido entre eles, ¢ a maio-
ria dos anglo-saxdes a Homem de
Mello, que por falar fluentemente
0 inglés ¢ por ser um homem de
marketing podena convencer com
discussdes mais conceituais,

Feito isso, o passo seguinte foi
© ataque em todos os intervalos,
coqueteis e programas sociais no-
turnos, previstos para o corpo de
jurados durante o Festival. A “pré-
selecio™ feita no Brasil por
também foi reconsiderada em fun-
30 do nivel geral de cada catego-
ria de filmes, adaptando-se “traba-
1ho de bastidores”.

Tal atitude se mostroy funda-
mental também a Jos¢ Zar
que foi jurado no festival da Sawa
em 1974 ¢ 1975 e trouxe o primei-
0 Ledo de Ouro para o Brasil
(com um filme institucional do
Conselho Nacional de Propaganda,

sobre os homens com mais de 40
anos).

0za,

Dicas para os futuros jurados

Zaragoza afirma que sentiu mais
facilidade no segundo ano em que
participou do julgamento em Can-
nes, por que ji conhecia os truques
¢ macetes e, principalmente, por-
que j& conhecia alguns jurados,
inclusive o inglés que foi presiden-
te.

Ele recomenda a todos os futu-
10s jurados brasileiros, que “‘cons-
truam um bom relacionamento,
conseguindo com que todas as
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Reis: “Acredito na inteligéncia antes dos rotulos
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Zaragoza: “Construam um bom relacionamento’

Mello: “Em 82 o preconceito deve ser muito
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pessoas  lhes cupr quan-
do entrem, ¢ gostem de vocés. Sejam
simpiticos ¢ faladores, porque na
hora em que vio discutir isso con-
ta. Tanto, que hd até casos de pre-
miagdes por insisténcias: os japo-
neses slo mestres nisso, defendem
seus filmes até o fim”.

Outra vantagem em favor do
representante de uma pafs ¢ falar
fluentemente o inglés, lembra Ho-
mem de Mello. “O jurado tem que
estar preparado nio s6 para enten-
der colocagdes rpidas, como para
discutir inteligentemente em in-
glés. Vimos vdrios jurados de ou-
tros pafses que nlo estavam prepa-
rados para um debate e acabaram
votando junto com aqueles que fa-
ziam colocagBes mais rdpidas. Ou
seja, como ndo entendiam o inglés,

v

Brasil. O sucesso dessas peq
batalhas de Homem de Mello e
Olivetto foi o que nos garantiu o
segundo lugar em premiagdes em
81, com trés Ledes de Ouro, seis
de Prata, trés de Bronze e quatro
Diplomas.

Antes de embarcar para Cannes,
0s dois se reuniram e assistiram vd-
rias vezes o rolo de filmes, estudan-
do cada caso e fazendo uma pré-
sele¢do particular. Os filmes que

no filme que
lhes parecia melhor explicado. E
0s ingleses e americanos levaram
clara vantagem nisso,”

E ¢ bom munirse contra um
certo preconceito, pelo fato de ser-
mos latino-americanos e subdesen-
volvidos, conforme a maioria dos
nossos ex-jurados. Hans Dammann
(Denison), por exemplo, acha que
“no fundo, no fundo os europeus
ainda nos consideram um pouco

muita coisa do nosso pafs. Indiscu-
tivelmente, nossos comerciais sio
melhores do que os de muitos paf-
ses europeus, como a Mcmanh:f‘
Entdo fica diffcil para eles acei-
tarem essa realidade, da mesma
forma que € diffcil aceitar o Brasil
fabricando avioes ¢ coisas do géne-
",

Em 82, completo Nelson Ho-
mem de Mello, “o preconceito de-
ve ser muito maior, jd que no ano
passado o Brasil ficou caracteriza-
do como o pafs que apresentou as
coisas mais inovadoras. A expecta-
tiva vai ser grande em torno de
nossos filmes ¢, naturalmente, os
pafses que perderam suas posigdes
para o Brasil no ano passado vio
estar preocupados em recuperd
las™.

Prontos para o que der e vier

Domingos Logulo (Salles), um
dos nossos jurados deste ano, vai
até mais além em suas expectati-
vas. Para ele, “o clima vai estar
mais quente durante o festival,
devido aos recentes acontecimen-
tos nas ilhas Malvinas. Isso pode
gerar divisdes, pois ¢ muito diff-

maior”.

cil, nestes momentos, os represen-
tantes dos pafses envolvidos se li-
bertarem dos instintos nacionalis-
tas. O que acaba redundando em
preconceito”,

Apesar disso, Logulo tem a im-
pressdo que o Brasil vai conseguir
abocanhar alguns prémios. Ele
ainda ndo viu o rolo de filmes que
vai para o festival, mas acha que
“o nivel dos nossos comerciais
ndo mudou muito em relagio ao
ano passado e tudo vai depender
do nivel dos outros paises”,
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Para se preparar melhor para a
tarefa de jurado, Domingos Logu-
lo deve se reunir com nossos repre-
sentantes dos anos anteriores e
estudar o rolo de filmes junto
com Ivo Miranda Reis, da Sgo
Paulo Alpargatas ¢ também jurado
em Cannes este ano.

A escolha de Domingos Logulo
¢ Ivo Miranda Reis partiu de M-
rio Licio, da CP, Cine Publicida-
de S/A, que escolhe os jurados
brasileiros em Cannes desde 1971,
quando se filiou & Sawa. Segundo
Mirio Licio, “ambos tém grande
experiéncia na drea de criagio e
marketing e falam um inglés per-
feito, além de contarem com a
simpatia do mercado publicitdrio”,
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Sim ou ndo aos homens
de marketing?

chIll)l:c r?l«:cnc“ dct ?liln.llgfis jurados,
w mu.@ -hm CO vm foi conside-
algumas \hmd:n. fotbsgh ror
¢ quanto 2 validade
da participagio de homens de
mull)‘;l";l!lgg r‘w jari dos Ledes
aragoza e Hans Dammann,
por exemplo, a inclusdo de homens
de marketing no Jin “descaracte-
rizou o festival como um parime-
tro de criagdo intemacional, como
O termOmetro das tendéncias de
tnaglo, gerando uma certa hibri-
dez no julgamento™. Como nio se
julgam os cases, diz Zaragoza, “os
jurados deveriam ser sempre de
criagdo. Jd aconteceu de um filme
ganhar um Grand Prix e 6 ter pas-
sado em “burke”: o cliente nio o
levou a0 ar porque nio tinha atin-
gido o nivel minimo de memoriza-
¢do e, entretanto, era uma obra
prima, merecia o Grand Pnix"”

De outro lado, Washington Oli-
vetto defende a participagio dos
homens de marketing, porque o
corpo de jurados “passa a ter 0
mesmo tipo de relagio que existe
na realidade profissional”. E Nel-
son Homem de Mello. nosso pri-
meiro jurado fora da drea de cria-
¢do, complementa “Até 1980, o
jun atribuia uma carga muito pe-
sada s novas técnicas de produ-
¢do e a qualquer pega que Livesse
uma inovagdo criativa, 0 qu¢ em
casos, ndo significavam

mercadologicamente  bem

muitos
pc;as g
O adas
Lon“c_lcj":; ano passado™, continua,
“g juri atribuit, por unanimidade,
maior valor 3 criatividade ¢ 4 tra-
Jugdo da intengdo do rnbnc.mjc.
deixando os valores de produgio
em segundo plano. 0 que acabou
beneficiando bastante 0S paises do
terceiro mundo. qUC nem SC"IPIC
tém acesso a recursos técnicos de
Jaboratério, trucagens, etc”

E, depois, os homens de marke-
ting ndo precisam necessariamente
ter uma visdo apenas mercadolégi-
ca, alega Miranda Reis, E diz: "eu
acredito na inteligéncia, antes dos
rotulos, ¢ acho que hd inteligéncia
em todos os ramos profissionais.
0s profissionais de criagdo podem
ser bastantes estimulados ¢ a pro-
paganda fertilizada com a contri-
buigdo dos profissionais de marke-
ting e vice versa, neste grande uni-
verso criativo baseado na relagdo
cliente agéncia. A inteligéncia nio
estd confinada em departamen-

tos’

0Os sistemas de votagdo

Seja como for, 0 fato é que es-
se novo corpo de jurados, compos-
to de 9 homens de criagdo e 9 ho-
mens de marketing de todo o
mundo, parece ter obtido melho-
res resultados que o juri de 1980
Nesse ano, conta Hans Dammann
os organizadores dividiram o jiri
em A e B, passando metade dos
filmes para cada um, na fase de
pré selegdo. Depois os jiris se
juntavam e julgavam jd definiti-
vamente as pegas que seriam pre-
miadas

“Todos os paises safram prejudi-
cados e houve até categorias que nio
foram premiadas. Também foi a
primeira vez, em 27 anos, que
ndo foram atnbuidos os Grand
Prix. No final do Festival, houve
muila pressdo por parte dos orga
nizadores ')Jl'.l l]lll.' 0 ]l’"l revisse
as premiaghes, mas votamos ¢,

por unanimidade, resolvemos
manter a rigorosidade da avalia-
¢io. Resultado: o impacto foi
3o grande que eles mudaram as
regras para 1981, tomando obri-
gatérias as premiagdes de cada
categoria ¢ convidando também
homens de marketing para parti-
apar do jun™

Atualmente, o sistema de vota-

sIo revistos para confirmar suas
posigDes

Em seguida comegam as discus
sbes e, quando algum jurado tem
algum interesse no filme sai da sa-
la e seu voto ¢ a média dos demais
votos. O rolo dos premiados €, en-
tdo, novamente revisto ¢ separa-
se os premiados com o Ledo de
Quro, dentre os quais sai 0 Grand

Prix (sendo que s6 participam des-
se ltimo julgamento os filmes de
produto. Assisténcia social e inti-
tucionais ndo concorrem)

Esse, portanto, ¢ o quadro ge-
ral do evento, o cendrio onde Lo-
gulo ¢ Miranda Reis terdo de se
movimentar. Essas as regras do jo-
go. Resta aguardar os resultados
¢ torcer para que o Brasil dé uma

¢io inclui uma planitha, que ¢
distnbufda a todos os jurados
Passa entdo o pnmeiro rolo ¢ os
jurados anotam que filmes ficam,
quais saem, quais tém alguma ca-
racterfstica interessante e s¢ tém
algum interesse no filme (se pro-
duziu, ¢ da agéncia em que traba-
lha, etc). Af tirase uma média da

Ano

1971
1972
1973
1974
1975
1976
1977
1978
1979
1980

1981

Prémios
e Ouro  Prata Brorzs Diploma
e
- - 1 2 e
Alex Periscinoto - 5 4
Alex Periscinoto - 1 1
José Zaragoza - 1 2
José Zaragoza 1 1 - 2
Caio Domingues 1 - 1 1
Marcio Moreira - 2 2 4
Sérgio Graciotti 1 2 8 7
Laerte Martins - 2 1 -
Hans Dammann - - 1 -
Nelson H. de Mello 3 6 3 ~
Washington Olivetto

nota dos jurados e ¢ feita a short

list ou o rolo dos finalistas, que boa mordida nos ledes

Nos ultimos 6 anos, EXAME venceu o mais
rigoroso teste de qualidade que uma revista pode
enfrentar; converter em assinantes pagos os 50 mil
homens de negdcios que recebiam suas edigoes
gratuitamente.

Vocé sabe muito bem que homens de negécios
estiio acostumados a tomar decisdes racjonais em
suas empresas. Quando o assunto € dinheiro, eles
siio frios e calculistas. Ndo investem um s centavo,
sem saber de cara quanto vio ganhar com isso.

Com EXAME nio foi diferente. Depois de
analisar todas as vantagens da aplicagdo e ver de
perto a rentabilidade do negocio, homens de
empresa de todo o pais chegaram a uma conclusio
ununi{ne: melhor pagar por EXAME do que viver
sem ela.

50 MIL ASSINANTES GRATUITOS

Tt ool < STU RS

50 MIL ASSINANTES PAGOS

Um pouco da histéria darevista
que mais vende para os homens de negacios.

_ E foi assim que EXAME atingiu a maior
circulagdo controlada e paga jamais alcangada no
Brasil por outra revista J:: negdcios.

Se voce se interessa em falar com os principais
empresdrios e executivos brasileiros, programe a
revista que ji conquistou todos eles.

Afinal, se EXAME vendeu 50 mil assinaturas
para um publico tdo seletivo, imagine o que ela
pode fazer por seu produto.

XAME

10 ANOS ENTREGANDO O OURO




