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Modelo:

a hora do profissionalismo.

Diante de uma exigéncia de
mercado cada vez maior, os mode-
los publicitirios comegam a deixar
d‘. estrelismos para pensar em di-
reitos autorais e aprimoramento
profissional. “Posar esti passando
a ser um meio de via e nio apenas
um mero bico”, diz Jodo Luiz,
da agéncia IAM de modelos. “A pe-
sar da profissio ser muito recen-
te — pois so foi regulamentada h4
pouco mais de um ano, junto com
a pmﬁsio de ator — estamos con-
seguindo alguns avangos em ter-
mos de profissionalismo neste ser-
Viﬂ°“‘ complementa cle.

As agéncias de publicidade,

r exemplo, tém sido obrigadas

reconhecer o direito de ima-

m dos modelos, fazendo contra-
tos de veiculagdo ao invés de pa-

somente pelas horas em que

P Pmﬁsional ficou posando. Es-
tes contratos surgiram depois de

¥ muitos problemas e processos,
“conforme o fotografo Meca As-
sumpgdo, e ainda nfo sdo utili-
zados por todas as agéncias.

Basicamente, OS contratos esti-
pulam o tempo e 0s meios em que
a foto ou o filme vdo ser veicula-
dos. Evitando, com isso, que o
modelo pose para um anincio de
catalogo € depois encontre sua fo-
to em outdoors, anincios de re-
vistas e cartazetes. Acontece que o
pagamento pela veiculagdo ainda
esta incluido no caché e os con-
{ratos vigoram sempre por um
ano, com revalidagdo quase que
automitica. “N@o se di a0 modelo
nem o direito de concordar ou

ndo com a veiculacdo de sua ima-
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Anita Jorge: “E preciso haver mais unido para ter mais profissionalismo’".

gem por determinado tempo e,
muito menos, de receber um per-
centual sobre a verba de veicula-
¢do, como ¢é feito nos Estados
Unidos e na Europa”, complemen-
ta Anita Jorge, da Cooperativa
mista de Modelos e Artistas,
COM-ART.

E, se. por um lado esse uso ir-
restrito da imagem facilita a rela-
¢do agéncia de publicidade/mode-
los (do ponto de vista da agéncia,
claro), por outro lado, acaba limi-
tando o mercado. Porque exis-
tem muitos modelos e muitos pre-
tendentes a modelos, mas poucos
profissionais. Quando um anfincio
¢ veiculado durante muito tempo,
a imagem do modelo acaba asso-
ciada ao produto vendido, prati-
camente excuindo o profissional
da possibilidade de trabalhar com
segmentos de produtos semelhan-
tes. Ou, entdo, por ganhar um ca-
ché baixo sem o percentual so-
bre veiculagdo, o modelo é obriga-
do a fazer vérios antincios para so-
breviver, aparecendo demais nos
meios de comunicagdo e desgas-
tando sua imagem.

E ai seria preciso recorrer a
novos modelos, mas o0s novos
ndo tém o mesmo profissionalis-
mo, postura e confiabilidade, Nem
se formam com a rapidez que a
propaganda excessiva pode des-
truir. Caimos, entdo, em outro
poblema do mercado, que € a fal-
ta de formag@o para modelos.

Segundo Anita Jorge, da COM-
ART, ‘“‘existem alguns cursos,
mas nio conhego nenhum bom
profissional que tenha se forma-
do neles. Os modelos se formam
sozinhos, porque tém talento.
Nem as agéncias de modelos se
preocupam em testar novas pes
soas, financiar seus compositores
e renovar o mercado. Nos mesmas,
na cooperativa, deveriamos estar
fazendo este trabalho, mas ainda
nio temos estrutura para tanto”.

E tem mais, diz Jorge Luiz,
da IAM, “quando nosso mercado

forma um bom modelo, depois de
muito trabalho, o exterior acaba
roubando o profissional. Temos
vérias modelos que foram para a
Europa ¢ estdo fazendo muito su-
cesso 1a Nos ficamos desfalcados
e ndo podemos contratar as boas
profissionais do exterior por causa
da lei dos estrangeiros”.

A par disso, ¢ diffcil encontrar
modelos sempre de acordo com
os padrdes impostos pelos anin-
cios criados. “A publicidade brasi-
leira ¢ altamente preconceituosa”,
continua Jodo Luiz. “Nio pode-
mos ter modelos mulatos ou ne-
gros porque eles ndo tém trabalho.
Todos querem loiros, de olhos
azuis, um padrio europeu de
beleza. O que é uma lastima, pois
existem profissionais incriveis que
530 negros”.

Quanto a0 trabalho de agencia-
mento em si, Jodo Luiz diz que
a IAM estd trabalhando dentro
do sistema europeu, onde a agén-
cia ¢ praticamente o empresdrio
do modelo. Eles fazem um traba-
lho geral de RelagSes Pablicas,
com alguns contatos no mercado,
tém modelos conhecidos, e espe-
ram que os fotografos e publici-
tirios os procurem espontanea-
mente (como a maioria das outras
agéncias).

Ja Anita Jorge ¢ Maracuji
Von Pehn (também da COM-
ART) acreditam que uma agén-
cia de modelos ¢ muito mais que
isso e procuram fazer um traba-
Iho de divulgagdo mais completo
através da cooperativa. O que
falta”, explica Anita, “¢ manter
uma correspondéncia mais ativa,
apresentar slides nas agéncias de
publicidade, investir em testes fo-
togrificos, ter maquiadores, cabe-
leireiros. Ndo temos condigio de
fazer isso na COM-ART porque
sdo poucas as modelos que tém
consciéncia do que € uma coope-
rativa. Era preciso haver mais
unido para ter mais profissiona-
lismo, mais sentimento de catego-

nia e poder oferecer estes Servigos
as agéncias de publicidade”™.

Seria preciso, também, lutar
mais para receber cachés maiores,
continua Anita: “estabelecer uma
tabela minima de pregos entre os
modelos e ndo aceitar trabalhar
por menos. Por que tem fotogra-
fos e produtores de cinema, que,
para ganhar uma concorréncia de
um anincio, rebaixam seus orga-
mentos, cortando o caché dos mo-
delos. E sempre encontram pes-
soas que aceitam, mas no podem
garantir a qualidade”.

E claro que, num momento

econdmico dificil, como o que es-
tamos atravessando, a corda arre-
benta do lado mais fraco, finali-
za Anita “Todos vio transfe
rindo a falta de verbas para os
outros, enquanto que os anunci-
antes & que deveriam estar pagan-
do mais. Os fotografos, modelos
¢ produtores deveriam estar uni-
dos, porque estio no mesmo bar-
co. Todos sio importantes numa
foto. Se um faltar ou falhar, a
foto ndo sai e nfo tem anincio.
Seria necessirio que os anuncian-
tes entendessem isso, e concor
dassem em pagar mais”,

Standards) associado

N'a terza onde rodam os m
- eles ndo deixam por menos, tem sempre um Crab-Doll
Moviola Hidréulico para aumento de mobilidade e precl’y
das filmagens. O Crab-Dolly - Moviola por suas
caracteristicas de pequeno porte (Entra em Portas
com os mais precisos movimentos
de travellings sem trilhos em todos os sentidos - e elevacéc
hidréulica, torna-se indispensével nos bons filmes.
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Em N. Y.- Isto é o minimo para se
rodar um Comercial!

elhores comerciais do Mundo
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