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CAMINHO DO MEIO

texto LIANA JOHN

Todos pela agua

Campanha nacional de conscientizagdo
sobre conservagdo de recursos hidricos
une quatro siglas de peso:
WWE HSBC, ANA e IVECO

O Brasil tornou-se, nos
anos 1990, um dos paises
mais avangados do mundo na

legislagdo de gestdo da dgua. Com a
criagao de sua Politica de Recursos Hi-
dricos, instituida em 1997 com a Lei
9433 - chamada de Lei das Aguas - a
Agéncia Nacional de Aguas (ANA) esta-
va aparelhada para colocar em pradtica
o Sistema Nacional de Gerenciamento
de Recursos Hidricos. Ou estaria, se o
texto da lei se transformasse em reali-
dade no ato de aprovacdo. Como ndo é
bem assim, a diretoria da ANA saiu em
busca de parcerias capazes de levar as
leis ao conhecimento popular e, ai
sim, colocd-las em pritica.

Uma grande aliada a se apresentar
logo de inicio foi a entidade ambienta-
lista WWF-Brasil, uma das poucas ji
com uma boa ‘quilometragem’ na
luta pela conservacao de dgua, no
Pais. Com o aporte financeiro do
Banco HSBC e o apoio estratégico da
empresa de veiculos e motores Iveco,
nascia a parceria que hoje sustenta a
campanha nacional “Agua pela Vida,
Agua para Todos™. O objetivo da cam-
panha € atingir 8 milhdes de jovens
brasileiros, num periodo de 5 anos, in-
formando, educando e capacitando ci-
daddos para atuarem em defesa da
qualidade e disponibilidade de dgua
para todos os usos.

“Tao importante quanto ter um
marco legal - como um pais com uma
das legislagoes mais modernas de dgua
no mundo - é implementar efetiva-
mente essas leis, é ter a sociedade com-
prometida, o cidadio mobilizado no
cuidado e responsabilidade com a
dgua”, enfatiza Samuel Barreto, do
WWE-Brasil

A parte mais visivel da campanha,
atualmente, € a exposigdo itinerante
montada num caminhdo extra pesa-
do Stralis 450S38T, de 380 cavalos, dis-
ponibilizado pela Iveco, com uma
drea total de visitagao de 200 metros
quadrados. Coordenada pelo publici-
tdrio Michel Rodrigues, do WWF-Bra-
sil, a exposicdo esteve em Sao Paulo,
Curitiba, Porto Alegre, Rio de Janeiro
e Belo Horizonte, onde foi visitada por
mais de 20 mil jovens, sendo que a
meta € chegar a pelo menos 70 mil vi-
sitantes até o final de 2006.

“Agua para a Vida, Agua para Todos”
leva informagdes sobre os riscos de es-
cassez de dgua no futuro e dicas de
como preservar esse bem natural uni-
versal. Com o objetivo de instruir e sen-
sibilizar alunos das escolas piiblicas e
privadas, e o puiblico geral, para essas
questdes, no Brasil e no mundo, duran-
te a permanéncia da exposi¢do em cada
cidade se promovem apresentagoes,
jogos educativos e brincadeiras entre os
visitantes, assistidos por 6 monitores,
10 voluntdrios e um corpo técnico de 10
pessoas. Professores e multiplicadores
ainda sao capacitados para dar conti-
nuidade ao trabalho educativo quando
o periodo termina e 0 caminhao segue
para outra localidade. E diversos mate-
riais utilizados por eles estdo acessiveis
para download na Internet.

O principal investimento é do Banco
HSBC, cuja contribuigao se insere num
programa de 5 anos com 0 WWEF-Brasil,
no valor de RS 15 milhoes. Também a
Iveco aporta uma contribuigdo inesti-
mdvel, com a disponibilizagdo do cami-
nhao, do combustivel e dos motoristas
responsdveis pelo deslocamento de ci-



dade em cidade, estimado em torno
de RS 400 mil.

“Como corporagao temos todo o in-
teresse em patrocinar iniciativas com
acoes de conscientizagao, promoven-
do o uso adequado dos recursos que
nés temos no Brasil, com destaque
para os recursos hidricos. Mas acredi-
to que a conservagao ambiental deve
ser uma preocupagao de toda a empre-
sa, por isso fazemos do tratamento
dos nossos residuos também um meio
de colaberar”, comenta Luiz Alexan-
dre Alves, gerente de marketing da
Iveco. Além de apoiar a campanha, a
Iveco estende a preocupagao ambien-
tal ao seu setor de inovagao tecnol6gi-
ca. “0 extra pesado Stralis é um dos
veiculos mais econdmicos do Pais e

nao somos nés que dizemos: falamos
com base na avaliacao da Associagao
dos Transportadores de Carga de Ron-
donoépolis, que testou todos os cami-
nhdes disponiveis, ao longo de meses.
Nosso veiculos contribuem para 0 meio
ambiente usando menos recursos e po-
luindo menos. Temos o conjunto mais
equilibrado, em termos de performan-
ce, e fazemos questao de investir na du-
rabilidade para redugao de residuos,
tanto nos pneus, como nos freios e ou-
tros materiais de dificil reaproveita-
mento. E fizemos questao de usar, na
exposicdo, um caminhao sem modifi-
cagoes. £ exatamente o que se encontra
no mercado”, acrescenta Alves. “Nao
temos preocupagao com algum benefi-
cio em termos de imagem. O que que-

remos € contribuir com o programa. E
achamos que toda empresa ambiental-
mente responsdvel deveria dar sua con-
tribuicdo. Nao adianta nada participar
de um programa como esse, se nas
agoes do dia-adia ndo mantiver uma
postura coerente, na comunicacao e
nas agoes de fdbrica”.

“Nosso investimento € na educagao
de futuros tomadores de decisdo: que-
remos que Os jovens passem a ter uma
visdo diferenciada sobre a gestao de re-
cursos hidricos. £ uma agao para des-
pertar coragoes e mentes, que recorre
a percepgao, aos sentidos, a lendas e
manifestagoes culturais para reforcar
o sentimento de cidadania, estimular
a reflexdo”, conclui Samuel Barreto.
“Esperamos fortalecer a politica nacio-
nal de gestao dos recursos hidricos,
mostrando que é preciso mobilizar e
envolver toda a sociedade”.

A campanha “Agua para a Vida,
Agua para Todos” também €é uma
oportunidade de os ambientalistas en-
trarem em contato direto com as com-
panhias de dgua e esgotos de cada ci-
dade visitada, amarrando novas parce-
rias que déem continuidade a iniciati-
va de conscientizagao e conservagao
dos recursos hidricos. O WWF-Brasil ja
fechou um primeiro acordo com a
Caesb, de Brasilia, e progridem as ne-
gociagdes com a Sabesp, de Sao Paulo.

De Belo Horizonte, Minas Gerais, onde fica até o dia
16 deste més de julho, o caminhdo-exposicdo
*Aqua para a Vida, Agua para Todos" segue para:

Vitéria, Espirito Santo - 23 de julho a 3 de agosto
Brasilia, Distrito Federal - 13 de agosto a 10 de setembro
Campo Grande, Mato Grosso do Sul - 17 de setem-

bro a 8 de outubro

Belém, Pard - 22 de outubro a 5 de novembro

Recife, Pernambuco - 12 a 19 de novembro e
Salvador, Bahia - 24 de novembro a 3 de dezembro

As datas estdo sujeitas a alteragdes, por isso reco-
mendamos consultar o site do WWF, onde também
sdo divulgados os locais em que a carreta estacio-
nard, em cada cidade. 0 link é
wwwwwiorgbr/agua
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